Tabel comparativ - proiect de Lege pentru modificarea si completarea

Legii nr. 504/2002 a audiovizualului si a Ordonantei Guvernului nr. 39/2005 privind cinematografia

Text actual al Legii nr. 504/2002

Text proiect normativ

Art. 1

1. serviciu media audiovizual - serviciul aflat sub
responsabilitatea editoriala a unui furnizor de servicii media, al
carui obiectiv principal este furnizarea de programe in scop
informativ, de divertisment sau educativ pentru publicul larg, prin
retele de comunicatii electronice. Un astfel de serviciu media
audiovizual este fie un serviciu de programe de
televiziune/radiodifuziune, astfel cum este definit la pct. 2, fie un
serviciu media audiovizual la cerere, astfel cum este definit la
pct. 3, si/sau un serviciu media care constituie 0 comunicare
comerciala audiovizuala, astfel cum este definita la pct. 15;

La articolul 1 punctul 1 se modifica si va avea urmatorul
cuprins:

“1. serviciu media audiovizual - serviciul aflat sub
responsabilitatea editorialda a unui furnizor de servicii media
audiovizuale, al carui obiectiv principal al serviciului respectiv
sau al unei sectiuni disociabile al acestuia este furnizarea de
programe n scop informativ, de divertisment sau educativ
pentru publicul larg, prin retele de comunicatii electronice, astfel
cum sunt acestea reglementate prin OUG nr. 111/2011 privind
comunicatiile electronice; un astfel de serviciu media
audiovizual este fie un serviciu de programe de televiziune sau
radiodifuziune, astfel cum este definit la pct. 2, fie un serviciu
media audiovizual la cerere, astfel cum este definit la pct. 3,
si/sau un serviciu media care constituie o comunicare
comerciala audiovizuala, astfel cum este definita la pct. 15;”

La articolul 1 dupa punctul 1 se introduce un punct nou,
pct. 1%, cu urmatorul cuprins:

11, serviciu de platforma de partajare a materialelor video -
serviciul al carui scop principal sau al unei sectiuni disociabile a
acestuia ori o functionalitate esentiala a acestuia consta in
furnizarea catre publicul larg de programe sau de materiale
video generate de utilizatori, sau a ambelor categorii, Th scop
informativ, de divertisment sau educativ, pentru care furnizorul
platformei de partajare a materialelor video nu are
responsabilitate  editoriala, prin retele de comunicatii
electronice, astfel cum sunt acestea reglementate prin OUG nr.




111/2011 privind comunicatiile electronice, a caror organizare
este stabilita de catre furnizorul platformei de partajare a
materialelor video, inclusiv prin mijloace automate sau algoritmi,
in special prin afisare, marcare si secventionare;”

4.program - ansamblu de imagini in miscare, cu sau fara sunet,
care constituie un intreg identificabil prin titlu, continut, forma sau
autor, in cadrul unei grile ori al unui catalog realizat de un
furnizor de servicii media audiovizuale, avand forma si continutul
serviciilor de televiziune sau fiind comparabil ca forma si continut
Cu acestea,;

10.retransmisie - captarea si transmiterea simultana a serviciilor
media audiovizuale liniare, furnizate de radiodifuzori si destinate

receptionarii de catre public, prin orice mijloace tehnice, in
integralitatea lor si fara nicio modificare a continutului;

15.comunicare comerciala audiovizuala - mesaje sonore sau in
imagini, cu sau fara sunet, care sunt destinate sa promoveze,
direct ori indirect, bunurile, serviciile sau imaginea unei persoane
fizice ori juridice care desfasoara o activitate economica.
Mesajele respective insotesc sau sunt incluse intr-un program in
schimbul unei plati ori contraprestati sau in scopul
autopromovarii. Formele de comunicatii comerciale audiovizuale
includ publicitatea radiodifuzata si televizata, sponsorizarea,
teleshoppingul, plasarea de produse si alte forme de publicitate;

16.comunicare audiovizuala cu continut comercial mascat -
reprezentarea prin cuvinte sau imagini a bunurilor, serviciilor,
numelui, marcii ori activitatilor unui producator de bunuri sau
furnizor de servicii in cadrul programelor, in cazul in care o astfel
de reprezentare este destinata de catre furnizorul de servicii media
audiovizuale unor scopuri publicitare nedeclarate si poate induce
in eroare publicul cu privire la natura sa. Astfel de reprezentari
sunt considerate intentionate mai ales atunci cand se fac in
schimbul unei plati sau al unei contraprestatii;

La articolul 1 punctele 4, 10, 15, 16, 17, 19 si 21 se modifica
si vor avea urmatorul cuprins:

“4. program - ansamblu de imagini Tn miscare cu sau fara sunet
care constituie un element distinct, indiferent de lungimea
acestuia, identificabil prin titlu, continut, forma sau autor, in
cadrul unei grile sau al unui catalog realizat de un furnizor de
servicii media audiovizuale, inclusiv filme artistice de lung
metraj, videoclipuri, evenimente sportive, comedii de situatie,
documentare, programe pentru copii, precum si filme si seriale
pentru televiziune;

10. retransmisie — captarea si transmiterea simultana,
nealterata si integrala a serviciilor de programe de televiziune
si/sau de radiodifuziune, destinate receptionarii de catre public,
prin orice retele de comunicatii electronice, astfel cum sunt
acestea reglementate prin OUG nr. 111/2011 privind
comunicatiile electronice;

15. comunicare comerciala audiovizuala - imagini cu sau fara
sunet care sunt destinate sa promoveze, direct sau indirect,
bunurile, servicile sau imaginea unei persoane fizice sau
juridice care desfasoara o activitate economica, aceste imagini
insofind sau fiind incluse intr-un program sau intr-un material
video generat de utilizator in schimbul unei plati sau a unei
retributii similara unei plati ori in scopul autopromovarii; formele
de comunicare comerciala audiovizuala includ, printre altele,
publicitatea radiodifuzata sau televizata, sponsorizarea,
teleshoppingul si plasarea de produse;

16. comunicare audiovizuala cu continut comercial mascat -
reprezentarea prin cuvinte sau imagini a bunurilor, serviciilor,
numelui, marcii ori activitatilor unui producator de bunuri sau
furnizor de servicii in cadrul programelor, in cazul in care o
astfel de reprezentare este destinata de catre furnizorul de
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17.publicitate televizata - orice forma de mesaj difuzat fie in
schimbul unei plati, fie al unei contraprestatii sau difuzat in scopuri
de autopromovare, de catre o persoana juridica publica sau privata
ori de catre o persoana fizica, in legatura cu o activitate
comerciala, ramura de activitate, meserie ori profesie, pentru a
promova furnizarea de bunuri si servicii, inclusiv bunuri imobiliare,
drepturi si obligatii

19.sponsorizare - orice contributie a unei persoane juridice publice
sau private ori a unei persoane fizice neangajate in activitati de
furnizare de servicii media audiovizuale sau in realizarea de opere
audiovizuale, la finantarea de programe media audiovizuale in
vederea promovarii numelui, marcii, imaginii, activitatii ori
produselor proprii;

21.plasare de produse - orice forma de comunicare comerciala
audiovizuala constand in includerea unui produs, serviciu sau a
marcilor acestora ori in referirea la acestea, prin inserarea in
cadrul unui program, in schimbul unei plati sau contraprestatii;

servicii media audiovizuale unor scopuri publicitare nedeclarate
si poate induce in eroare publicul cu privire la natura sa. Astfel
de reprezentari sunt considerate intenfionate mai ales atunci
cand se fac in schimbul unei plati sau al unei retributii similara
unei plati;

17. publicitate televizata - orice forma de mesaj difuzat fie in
schimbul unei plati, fie al unei retributii similara unei plati sau
difuzat in scopuri de autopromovare, de catre o persoana
juridica publica sau privata ori de catre o persoana fizica, in
legatura cu o activitate comerciala, ramura de activitate,
meserie ori profesie, pentru a promova furnizarea de bunuri si
servicii, inclusiv bunuri imobiliare, drepturi si obligatii;

19. sponsorizare - orice contributie la finantarea serviciului
media audiovizual, serviciului de platforma de partajare a
materialelor video, de materiale video generate de utilizatori sau
a programelor, efectuata de persoane juridice de drept public
sau privat ori de persoane fizice, neangajate in activitati de
furnizare de servicii media audiovizuale sau de servicii de
platforma de partajare a materialelor video sau in realizarea de
opere audiovizuale, in scopul promovarii numelui, a marcii, a
imaginii, a activitatii sau a produselor proprii;

21. plasare de produse - orice forma de comunicare comerciala
audiovizuala ce consta in includerea sau in mentionarea unui
produs, a unui serviciu sau a marcilor acestora, prin inserarea
in cadrul unui program sau al unui material video generat de
utilizator, in schimbul unei plati sau a unei retributii similara unei
plati;”




36.codare - procedeul de prezentare a informatiei in format
electronic, ce permite accesarea numai prin intermediul utilizarii
unui cod;

La articolul 1 punctul 36 se modifica si va avea urmatorul
cuprins:

“36. codare - procedeu prin care semnalul inifial este
transformat la emisie astfel incat acesta sa poata fi restabilit la
receptie numai daca se cunoaste algoritmul de codare;”

La articolul 1 dupa punctul 38 se introduc cinci noi puncte,
pct. 39 - 43 avand urmatorul cuprins:

“39. material video generat de utilizator - serie de imagini in
miscare cu sau fara sunet care constituie un element distinct,
indiferent de lungimea acestuia si care este creat de un
utilizator si este incarcat pe o platforma de partajare a
materialelor video de catre utilizatorul respectiv sau de catre
orice alt utilizator;

40. decizie editoriala - decizie luata in mod periodic in scopul
exercitarii  responsabilitatii editoriale si in legatura cu
functionarea de zi cu zi a serviciului media audiovizual;

41. furnizor de platforma de partajare a materialelor video -
persoana fizica sau juridica ce ofera un serviciu de platforma de
partajare a materialelor video;

42. autoreglementare - tip de initiativa voluntara care permite
operatorilor economici, partenerilor sociali, organizatiilor si
asociatiilor neguvernamentale sa adopte orientari comune intre
ele si pentru ele;

43. coreglementare — initiativa care asigura in forma sa minima,
o legatura juridica intre autoreglementare si legiuitorul national,
rolul de reglementare fiind partajat intre parile interesate si
guvern sau Consiliu, fiind permisa interventia statului in cazul
neindeplinirii obiectivelor sale.”

La articolul 2, dupa alineatul (1) se introduc doua alineate
noi, alin. (1') si (12) cu urmatorul cuprins:

“(1') Prevederile prezentei legi se aplicd si urmatoarelor
categorii:

a) furnizorilor de platforma de partajare a materialelor video
aflati sub jurisdictia Romaniei;

b) furnizorilor de platforma de partajare a materialelor video
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aflati sub jurisdictia unui stat membru al Uniunii Europene;

c) furnizorilor de platforma de partajare a materialelor video
aflati sub jurisdictia unui stat care nu este membru al Uniunii
Europene, dar al carui continut poate fi accesat pe teritoriul
Romaniei.

(1) Se interzice prelucrarea in scopuri comerciale, cum ar fi
marketingul direct, crearea de profiluri si publicitatea orientata
in functie de comportament a datelor cu caracter personal ale
utilizatorilor, colectate sau altfel generate de catre furnizorii de
servicii media audiovizuale.”

La articolul 2, dupa alineatul (5) se introduc zece noi
alineate, alin. (6)-(15) cu urmatorul cuprins:

“(6) Furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia sa
informeze Consiliul cu privire la orice schimbare care ar putea
afecta stabilirea jurisdictiei.

(7) Consiliul administreaza lista actualizata a furnizorilor de
servicii media audiovizuale aflati in jurisdictia Romaniei,
cuprinzédnd si criterile in baza carora s-a stabilit jurisdictia
pentru fiecare furnizor, asigurand comunicarea periodica a
acesteia, inclusiv a actualizarilor ei, catre Comisia Europeana.
(8) Tn domeniul serviciilor media audiovizuale, Consiliul poate
impune, prin decizii de reglementare, furnizorilor de servicii
media audiovizuale aflati in jurisdictia Roméaniei masuri mai
detaliate sau mai stricte de interes public general, cu
respectarea dreptului european aplicabil.

(9) Consiliul coopereaza loial si rapid cu autoritatea competenta
din statul de jurisdictie al unui furnizor de servicii media
audiovizuale n situatia in care serviciul furnizat este orientat in
intregime sau in cea mai mare parte catre teritoriul Romaniei,
pentru a ajunge la o solutie eficienta si satisfacatoare in
legatura cu orice problema identificata in aplicarea alin. (8).

(10) Consiliul va cere unui furnizor aflat sub jurisdictia Romaniei
sa se conformeze normelor de interes public general si va
informa periodic, cu privire la actiunile intreprinse, autoritatea
competenta din statul membru care a solicitat, in baza unei
cereri motivate, luarea unor masuri, in ce priveste furnizorul
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respectiv, al carui serviciu media audiovizual este orientat in
intregime sau in cea mai mare parte catre teritoriul statului care
a facut solicitarea.

(11) Tn termen de 60 de zile de la primirea cererii mentionate la
alin. (10), Consiliul informeaza autoritatea competenta din statul
membru solicitant si Comisia cu privire la rezultatele obtinute si,
daca este cazul, explica motivele pentru care nu a putut fi
gasita o solutie. Consiliul poate solicita Comitetului de contact
sa analizeze cazul respectiv.

(12) Tn aplicarea prevederilor alin. (9) si (10) Consiliul este
autorizat sa adopte masuri corespunzatoare impotriva
furnizorului de servicii media audiovizuale respectiv in cazul in
care, in mod cumulativ:

a) apreciaza ca rezultatele obtinute prin aplicarea alin. (10) nu
sunt satisfacatoare;

b) a prezentat dovezi care arata ca furnizorul de servicii media
audiovizuale in cauza s-a stabilit in statul membru de jurisdictie
pentru a eluda normele mai stricte, in domeniul serviciilor media
audiovizuale, care i s-ar aplica in cazul in care s-ar fi stabilit pe
teritoriul Romaniei, cu condifia ca dovezile respective sa
permita stabilirea In mod rezonabil a unei astfel de eludari, fara
a fi nevoie sa se demonstreze intentia furnizorului de servicii
media audiovizuale de a eluda respectivele norme mai stricte.
(13) Masurile prevazute de alin. (12) trebuie sa fie necesare din
punct de vedere obiectiv, aplicate nediscriminatoriu si
proportionale cu obiectivele pe care le urmaresc si pot fi luate
numai in cazul in care sunt indeplinite, cumulativ, urmatoarele
conditii:

a) Consiliul a notificat Comisiei si autoritatea competenta din
statului membru in care este stabilit furnizorul de servicii media
audiovizuale intentia sa de a Ilua masurile respective,
prezentand totodata motivele pe care isi intemeiaza evaluarea;
b) Consiliul a respectat dreptul la aparare al furnizorului de
servicii media audiovizuale in cauza si, in special, si a oferit
furnizorului de servicii media audiovizuale respectiv posibilitatea
de a-si exprima opiniile cu privire la presupusa eludare si la
masurile pe care intentioneaza sa le ia;
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c) exista avizul Comisiei Uniunii Europene, potrivit art. 30b alin.
(3) din Directiva 2010/13/UE, cu privire la conformitatea
masurilor respective cu dreptul european, si in special cu
privire la faptul ca evaluarile efectuate de catre Consiliu in
contextul masurilor prevazute la alin. (12) sunt corect
fundamentate.

(14) Daca Comisia decide ca masurile prevazute la art. 2 alin.
(12) din lege, nu sunt compatibile cu dreptul european, Consiliul
se abtine de la luarea masurilor respective.

(15) Tn vederea facilitarii emiterii de catre Comisie a avizului
mentionat la alin. (13) lit. c), Consiliul transmite toate
informatiile necesare, referitoare la cazul respectiv, daca
Comisia considera ca informatiile definute nu sunt suficiente.”

Dupa articolul 6 se introduce un articol nou, art. 6' cu
urmatorul cuprins:

“Art. 6%

(1) Tn domeniul serviciilor media audiovizuale este incurajata si
considerata necesara coreglementarea si autoreglementarea,
prin intermediul unor coduri de conduitda adoptate la nivel
national, in conditiile si cu respectarea prevederilor prezentei
legi.

(2) Codurile elaborate in temeiul alin. (1) trebuie sa
indeplineasca urmatoarele cerinte:

a) sa fie concepute astfel incat sa fie acceptate la scara larga
de principalele parti interesate;

b) sa stabilesca in mod clar si neechivoc obiectivele pe care le
urmaresc;

c) sa prevada dispozitii privind monitorizarea si evaluarea in
mod regulat, transparent si independent a indeplinirii
obiectivelor pe care le vizeaza;

d) sa cuprinda dispozitii privind asigurarea efectiva a respectarii
normelor impuse, inclusiv sanctiuni eficace si proportionale;

e) sa aiba ca scop reducerea in mod efectiv a expunerii
minorilor la comunicarile comerciale audiovizuale avand ca
obiect bauturile alcoolice;
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f) sa aiba ca scop reducerea in mod efectiv a expunerii copiilor
la comunicarile comerciale audiovizuale pentru produse
alimentare si bauturi care contin substante nutritive si substante
cu efect nutritional sau fiziologic, in special grasimi, acizi grasi
trans, sare sau sodiu si zaharuri, al caror consum excesiv nu
este recomandat Tn regimul alimentar global. Astfel de
comunicari comerciale audiovizuale nu trebuie sa scoata in
evidenta calitatea pozitiva a aspectelor nutritionale ale unor
astfel de produse alimentare si bauturi.

(3) Consiliul poate impune furnizorilor de servicii mass-media sa
respecte norme mai detaliate sau mai stricte, conforme cu dreptul
european, inclusiv in cazul in care un cod de conduita sau
anumite parti din acesta s-au dovedit a nu fi suficient de eficiente.
Consiliul va raporta aceste norme Comisiei, fara intarzieri
nejustificate.

(4) Normele mai stricte instituite la nivel national conform
prevederilor alin.(3) trebuie sa fie necesare, justificate si
proportionale din perspectiva obiectivului de interes public
general urmarit.

(5) Normele, procedurile si conditile restrictive aplicate
serviciilor media audiovizuale sunt aceleasi atat pentru serviciile
liniare cat si pentru cele neliniare.”

(2)Consiliul este autoritate unica de reglementare in domeniul
serviciilor media audiovizuale, in conditile si cu respectarea
prevederilor prezentei legi.

Alineatul (2) al articolului 10 se modifica si va avea
urmatorul cuprins:

“(2) Consiliul este autoritate unica de reglementare in domeniul
serviciilor media audiovizuale si isi exercitda competentele in
mod impartial si transparent, fara a solicita sau accepta
instructiuni din partea niciunei alte institutii sau entitati, in
ndeplinirea sarcinilor care le revin, in temeiul prezentei legi si a
dreptului Uniunii.”

Art. 10

(3)in calitate de garant al interesului public Tn domeniul
comunicarii audiovizuale, Consiliul are obligatia sa asigure:

La articolul 10 alin. (3) litera i) se modifica si va avea
urmatorul cuprins:

”i) cresterea nivelului de sensibilizare a opiniei publice in
legatura cu utilizarea serviciilor media audiovizuale, prin
dezvoltarea si promovarea educatiei pentru media la nivelul
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i)cresterea nivelului de sensibilizare a opiniei publice in legatura
cu utilizarea serviciilor media audiovizuale, prin dezvoltarea si
promovarea educatiei pentru media la nivelul tuturor categoriilor
sociale;

tuturor categoriilor sociale, inclusiv prin intermediul sau in
parteneriat cu Ministerului Educatiei;”

La articolul 10 alin. (3) dupa litera I) se introduc trei noi
litere, lit. m) - 0), cu urmatorul cuprins:

“‘m) schimbul de informatii, experienta si de bune practici, cu
autoritatile competente din statele membre gi Comisia
Europeana, in cadrul Comitetului de contact si in cadrul
Grupului autoritatilor europene de reglementare pentru serviciile
mass-media audiovizuale (ERGA), cu privire la procedura de
restrictionare a serviciilor media audiovizuale;

n) incurajarea furnizorilor de servicii media audiovizuale sa
elaboreze planuri de actiune privind accesibilitatea in vederea
imbunatatirii continue si treptate a accesibilitatii serviciilor lor
pentru persoanele cu dizabilitati, pe care sa le comunice catre
CNA;

0) schimbul de informatii, experienta si de bune practici, cu
Comisia si autoritatile similare din alte state, in ceea ce priveste
aplicarea cadrului de reglementare privind serviciile mass-media
audiovizuale, inclusiv cu privire la accesibilitate si la competentele
n domeniul mass-mediei.”

La articolul 10 dupa alineatul (3) se introduce un alineat
nou, alin. (3), cu urmatorul cuprins:

“(3Y) Pana la 19 decembrie 2022 si, ulterior, o data la trei ani,
Consiliul Tnainteaza Comisiei Europene un raport cu privire la
punerea in aplicare a obligatiei prevazute la alin. (3) lit. i).”

Art. 10

(6)Consiliul este obligat sa sesizeze autoritatile competente cu
privire la aparitia sau existenta unor practici restrictive de
concurenta, a abuzului de pozitie dominanta sau a concentrarilor
economice, precum Si cu privire la orice alte incalcari ale

Alineatul (6) al articolului
urmatorul cuprins:

»(6) Consiliul este obligat sa sesizeze autoritatile competente cu
privire la aparitia sau existenta unor practici restrictive de
concurenta, a abuzului de pozitie dominanta sau a
concentrarilor economice, precum si cu privire la orice alte

10 se modifica si va avea
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prevederilor legale care nu intra in competenta sa.

incalcari ale prevederilor legale care nu intra in competenta sa,
cum ar fi practicile incorecte ale comerciantilor in relatia cu
consumatorii, incalcari ale prevederilor legale in domeniul
protectiei datelor personale, precum si a drepturilor de autor si a
drepturilor conexe. Consiliul poate incheia cu autoritatile
competente un protocol de colaborare prin care se vizeaza
asigurarea schimbului de informatii in vederea Tmbunatatirii
masurilor de identificare si ntreprinderii actiunilor necesare
respectarii prevederilor prezentei legi.”

La articolul 10 dupa alineatul (6) se introduc sapte noi
alineate, alin. (7)-(13) cu urmatorul cuprins:

“(7) Consiliul informeaza Comisia Europeana, fara intarzieri
nejustificate, cu privire la conflictele de jurisdictie, care nu s-au
putut rezolva printr-un acord valabil, dintre Romania si un alt
stat membru al Uniunii Europene. Deciziile Comisiei in astfel de
cazuri, cu privire la stabilirea jurisdictiei, sunt obligatorii.

(8) Consiliul este autorizat sa infiinteze si sa gestioneze un
punct de contact online unic, usor accesibil, inclusiv pentru
persoanele cu dizabilitafi, precum si disponibil publicului pentru
furnizarea de informatii si primirea de plangeri cu privire la
oricare dintre chestiunile legate de accesibilitatea serviciilor
media audiovizuale.

(9) Consiliul raporteaza Comisiei Europene pana la 19
decembrie 2021 si, ulterior, o data la doi ani, cu privire la
indeplinirea obligatiei prevazute la art. 23 alin. (1), precum si cu
privire la contributiile financiare impuse furnizorilor in temeiul
art. OG nr. 39/2005 privind cinematografia.

(10) Consiliul informeaza autoritatea si/sau organismul national
de reglementare a statului membru al Uniunii Europene, cand
primeste de la un furnizor de servicii media audiovizuale aflat in
jurisdictia Romaniei informatiji potrivit carora acesta urmeaza sa
furnizeze un serviciu orientat in ntregime sau in cea mai mare
parte catre publicul statului membru respectiv.

(11) Cererile venite din partea autoritati competente si/sau
organismului national de reglementare al unui stat membru al
Uniunii Europene, privind activitatile unui furnizor de servicii
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media audiovizuale aflat in jurisdictia Romaniei, care furnizeaza
un serviciu ce vizeaza teritoriul statului membru respectiv, sunt
solutionate de catre Consiliu in termen de cel mult 60 de zile de la
primire. Consiliul este autorizat s& solicite autoritatii si/sau
organismului national de reglementare al statului membru care a
formulat cererea, orice informatii pe care le considera utile in
solutionarea acesteia.

(12) Pana la 19 decembrie 2022 si, ulterior, o data la trei ani,
Consiliul inainteaza un raport Comisiei cu privire la punerea in
aplicare a prevederilor art. 41 alin. (1).

(13) Consiliul furnizeaza Comisiei Europene informatiile
solicitate de acesta, privind aspecte legate de domeniul
gestionat de acesta.”

Dupa alineatul (8) al articolului 15 se introduce un alineat
nou, alin. (9) cu urmatorul cuprins:

“ (9) Pana la solutionarea caii de atac, se aplica decizia
Consiliului, cu exceptia cazului in care sunt stabilite masuri
provizorii in conformitate cu dreptul intern.”

(1)Activitatea Consiliului este finantata de la bugetul de stat.

La articolul 16 alineatul (1) se modifica si va avea urmatorul
cuprins:

“(1) Activitatea Consiliului este finantata de la bugetul de stat,
astfel incat sa asigure respectarea prevederilor prezentei legi,
indeplinirea functiilor in mod eficace si pentru a contribui la
activitatea ERGA. Bugetul aprobat al Consiliului se publica in
Monitorul Oficial al Roméaniei, Partea |-a si pe pagina de internet
a Consiliului.”

Art. 23

Articolul 23 se modifica si va avea urmatorul cuprins :

“Art. 23

(1) Furnizorii de servicii media audiovizuale la cerere, aflati sub
jurisdictia Romaniei, au obligatia sa aloce, in cadrul serviciilor
media audiovizuale la cerere, cel putin 30 % din cataloagele lor
operelor europene, precum $i sa asigure promovarea acestor
opere. Promovarea se poate realiza prin facilitarea accesului la
aceste opere, printr-o sectiune dedicata operelor europene care
sa fie accesibila de la pagina de pornire a serviciului,
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(1)Serviciile media audiovizuale la cerere promoveaza, daca este
posibil si cu mijloace corespunzatoare, productia de opere
europene si accesul la acestea. O astfel de promovare poate
consta, printre altele, in contributia financiara a acestor servicii la
productia si achizitionarea de drepturi asupra operelor europene
sau in procentul si/sau ponderea detinute de operele europene in
cadrul catalogului de programe oferite.

(2)Guvernul, prin intermediul Consiliului, prezinta rapoarte
Comisiei, pana cel mai tarziu la 19 decembrie 2011 si, ulterior, la
fiecare 4 ani, asupra punerii in aplicare a prevederilor alin. (1).

posibilitatea cautarii de opere europene in instrumentul de
cautare disponibil in cadrul respectivului serviciu, utilizarea de
opere europene in campanii ale respectivului serviciu sau
asigurarea unui procentaj minim de opere europene promovate
din catalogul respectivului serviciu, utilizarea bannerelor sau a
unor instrumente similare.

(2) Furnizorii de servicii media audiovizuale cu o cifra de afaceri
redusa sau cu un nivel scazut de audienta nu au obligatia
respectarii obligatiei prevazute la alin. (1) si nu datoreaza
contributia prevazuta la art. 13 alin. (1) lit. h) din Ordonanta
Guvernului nr. 39/2005 privind cinematografia.

(3) Contributia financiara a furnizorilor de servicii mass-media
trebuie sa fie proportionala si nediscriminatorie si sa se bazeze
numai pe veniturile castigate in statele membre vizate. Orice
contributie financiara trebuie sa fie conforma cu dreptul Uniunii, in
special cu normele privind ajutoarele de stat si trebuie sa {ina
seama de orice alta contributie financiara impusa de statele
membre ale Uniunii Europene.”

art. 28

(5)Difuzarea programelor pentru copii poate fi intrerupta de
publicitate televizata si/sau de teleshopping o singura data in
timpul unei durate programate de 30 de minute, cu conditia ca
aceasta sa fie de minimum 30 de minute.

(6)Este interzisa inserarea de publicitate sau teleshopping in
cadrul difuzarii oficierii unui serviciu religios.

Alineatele (5) si (6) ale articolului 28 se modifica si vor avea
urmatorul cuprins:

“(5) Difuzarea programelor pentru copii poate fi intrerupta de
publicitate televizata o singura data in timpul unei durate
programate de cel putin 30 de minute, cu conditia ca durata
prevazuta a programului sa depaseasca 30 de minute.

(6) Este interzisa difuzarea de teleshopping, Tn timpul
programelor pentru copii, precum gi inserarea de publicitate
televizata sau de teleshopping in timpul difuzarii oficierii unui
serviciu religios.”

Art. 29 (1)
c)sa nu prejudicieze demnitatea umana;

d)sa nu includa nicio forma de discriminare pe motiv de rasa,
etnie, nationalitate, religie, credinta, handicap, varsta, sex sau

La articolul 29, alineatul (1), literele c), d) si g) se modifica
si vor avea urmatorul cuprins:

“c) sa nu aduca atingere respectului pentru demnitatea umana;
d) sa nu includa si sa nu promoveze acte de discriminare
bazata pe criteriu de sex, origine rasiala sau etnica,
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orientare sexual3a;

g)sa nu stimuleze comportamente daunatoare mediului;

nationalitate, religie sau credinta, dizabilitate, varsta sau

orientare sexuala;
g) sa nu stimuleze comportamente care dauneaza in mod grav
protectiei mediului;”

Art. 29

(2)Comunicarile comerciale audiovizuale trebuie sa nu provoace
nicio dauna morala, fizica sau mentala minorilor si, in special:
a)sa nu instige in mod direct minorii sa cumpere un produs sau
serviciu, prin exploatarea lipsei de experienta ori a credulitatji
acestora;

La articolului 29, alineatul (2), litera a) se modifica si va
avea urmatorul cuprins:

“a) sa nu instige in mod direct minorii s& cumpere sau sa
inchirieze un produs sau serviciu, prin exploatarea lipsei de
experienta ori a credulitatii acestora;”
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Art. 29

(3)Comunicarile comerciale audiovizuale cu continut comercial
mascat sunt interzise.

Art. 29

(5)Orice forma de comunicare comerciala audiovizuala pentru
tigari si alte produse pe baza de tutun este interzisa,

(6)Comunicarile comerciale audiovizuale destinate produselor si
tratamentelor medicale disponibile numai pe baza de prescriptie
medicala sunt interzise,

(8)Furnizorii de servicii media audiovizuale sunt incurajati sa
dezvolte coduri de conduita privind comunicarile comerciale
audiovizuale inadecvate, cu precadere privind pe cele care
insotesc programele pentru copii sau sunt incluse in acestea,
referitoare in special la mancaruri si bauturi ce contin substante
cu efect nutritional sau fiziologic cu continut bogat in grasimi,
acizi grasi, sare si zahar, nerecomandate intr-un regim alimentar
echilibrat.

Alineatele (3), (5), (6) si (8) ale articolului 29 se modifica si
vor avea urmatorul cuprins:

“(8) Comunicarile comerciale audiovizuale pentru bauturi
alcoolice Tn cadrul serviciilor media audiovizuale la cerere, cu
exceptia sponsorizarii si a plasarii de produse, trebuie sa
respecte criteriile mentionate la art. 32.

(5) Orice forma de comunicare comerciala audiovizuala pentru
tigari si alte produse din tutun, inclusiv pentru tigarete
electronice si flacoane de reumplere este interzisa.

(6) Comunicarile comerciale audiovizuale avand ca obiect
medicamentele si tratamentele medicale disponibile in Roméania
numai pe baza de prescriptie medicala sunt interzise.

(8) Furnizorii de servicii media audiovizuale sunt incurajati sa
dezvolte coduri de conduita privind comunicarile comerciale
audiovizuale, cu respectarea cerintelor prevazute la art. 61, care
sa aiba ca scopuri principale cel pufin urmatoarele:

a) reducerea in mod efectiv a expunerii minorilor la comunicarile
comerciale audiovizuale avand ca obiect bauturile alcoolice;

b) reducerea in mod efectiv a expunerii copiilor la comunicarile
comerciale audiovizuale pentru produse alimentare si bauturi
care contin substante nutritive si substante cu efect nutritional
sau fiziologic, in special grasimi, acizi grasi trans, sare sau
sodiu si zaharuri, al caror consum excesiv nu este recomandat
in regimul alimentar global. Astfel de comunicari comerciale
audiovizuale nu trebuie sa scoata in evidenta calitatea pozitiva
a aspectelor nutritionale ale unor astfel de produse alimentare
si bauturi.”

Art. 31

(1)Plasarea de produse este interzisa.

(2)Prin exceptie de la prevederile alin. (1), plasarea de produse
este permisa:

a)in opere cinematografice, filme si seriale realizate pentru
prezentarea in cadrul unor servicii media audiovizuale, programe

Alineatele (1) si (2) ale articolului 31 se modifica si vor avea
urmatorul cuprins:

“(1) Pentru programele produse ulterior datei de 19 decembrie
2009, plasarea de produse este permisa in cadrul serviciilor
media audiovizuale, cu exceptia programelor de stiri si de
actualitati, a programelor dedicate consumatorilor, a
programelor religioase si a programelor pentru copii.
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de sport si de divertisment;

b)in cazul in care nu se efectueaza o plata, ci doar se furnizeaza
anumite bunuri sau servicii cu titlu gratuit, cum ar fi productia de
elemente de recuzita ori premii, in vederea includerii acestora n
program.

(3)Exceptia prevazuta la alin. (2) lit. a) nu se aplica in cazul
programelor pentru copii.

(2) Programele dedicate consumatorilor, mentionate la alin. (1)
sunt programe care ofera consiliere publicului sau care contin
evaluari privind achizifionarea de produse si servicii. Permiterea
plasarii de produse in cadrul unor astfel de programe ar
estompa distinctia dintre publicitate si continut editorial din
perspectiva publicului, care se poate astepta la o evaluare reala
si onesta a produselor sau a serviciilor in cadrul unor astfel de
programe.”

Alineatul (3) al articolului 31 se abroga.

Art. 31

(4) Programele care contin plasare de produse trebuie sa
indeplineasca cumulativ cel pufin urmatoarele conditii:

a)continutul si, in cazul serviciilor de programe de
televiziune, intervalul orar afectat acestora sa nu fie in nicio
situatie influentat intr-un mod care sa afecteze
responsabilitatea si independenta editoriala a furnizorului de
servicii media audiovizuale;

b)sa nu incurajeze Tn mod direct cumpararea sau inchirierea
de produse ori servicii, mai ales prin mentiuni exprese cu
caracter promotional la produsele sau serviciile respective;

c)sa nu scoata in evidenta in mod exagerat produsele in
cauza.

(5)Programele in care sunt inserate plasari de produse trebuie sa
cuprinda informatii clare privind existenta acestora, fiind
identificate corespunzator atat la inceput, cat si la sfarsit, precum
si la reluarea dupa o pauza publicitara, astfel incat sa se evite
orice confuzie din partea telespectatorului.

(7)Se interzic plasarea de tigari ori alte produse din tutun sau de
produse ale unor operatori economici al caror obiect principal de
activitate 1l constituie fabricarea ori vanzarea unor astfel de

Alineateale (4), (5) si (7) ale articolului 31 se modifica si vor
avea urmatorul cuprins:

“(4) Programele care contin plasari de produse trebuie sa
indeplineasca urmatoarele conditii:

a) continutul si organizarea in cadrul unei grile, in cazul
transmisiilor de televiziune, sau in cadrul unui catalog, in cazul
serviciilor media audiovizuale la cerere, nu sunt in nicio
circumstanta influentate intr-un mod care sa afecteze
responsabilitatea si independenta editoriala a furnizorului de
servicii media audiovizuale;

b) nu incurajeaza in mod direct cumpararea sau inchirierea de
bunuri sau servicii, mai ales prin trimiteri exprese cu caracter
promotional la bunurile sau serviciile respective;

¢) nu pun in mod nejustificat in evidenta produsul in cauza;

d) trebuie sa cuprinda informatii clare privind existenta acestora,
fiind identificate corespunzator atat la inceput, cat si la sfarsit,
precum si la reluarea dupa o pauza publicitara, astfel incat sa
se evite orice confuzie din partea publicului.

(5) Consiliul poate aproba, prin decizie, conditile in care se
poate deroga de la conditiile prevazute la alin. (4) lit. d), cu
exceptia programelor produse sau comandate de catre un
furnizor de servicii mass-media sau de catre o societate afiliata
furnizorului de servicii mass-media respectiv.”

(7) In cadrul programelor se interzice plasarea pentru:
a) figari si alte produse din tutun, precum si pentru tigarete
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produse, precum si plasarea de produse sau tratamente
medicale disponibile numai pe baza de prescriptie medicala.

electronice si flacoane de reumplere sau plasari de produse ale
operatorilor economici al caror obiect principal de activitate il
constituie fabricarea sau vanzarea produselor respective;

b) medicamente sau tratamente medicale specifice care sunt
disponibile numai pe baza de prescriptie medicala.”

Art. 34

(2)Nici un program nu poate fi sponsorizat de catre persoane fizice
sau juridice a caror activitate principala este fabricarea sau
comercializarea tigarilor ori a altor produse din tutun.

(4)Se interzice sponsorizarea unui serviciu de programe 1in
integralitatea sa, precum si a programelor de stiri, de analize si
dezbatere pe teme politice si/sau economice de actualitate

Alineatele (2) si (4) ale articolului 34 se modifica si vor avea
urmatorul cuprins:

“(2) Sponsorizarea servicilor sau programelor media
audiovizuale de catre persoane fizice sau juridice a caror
activitate principala este fabricarea sau comercializarea de
tigari si de alte produse din tutun, precum si de tigarete
electronice si de flacoane de reumplere este interzisa.

(4) Sponsorizarea programelor de stiri si de actualitati este
interzisa.”

Dupa alineatul (4) al articolului 34 se introduce un alineat
nou, alin. (5) cu urmatorul continut :
»(8) Prezentarea unei sigle de sponsorizare 1n timpul
programelor pentru copii, in timpul documentarelor si al
programelor religioase este interzisa.,

Art. 35

(1)Proportia de spoturi publicitare televizate si spoturi de
teleshopping dintr-un interval de o ora nu poate depasi 20%,
respectiv 12 minute; in cazul televiziunii publice durata acestora
nu poate depasi 8 minute din timpul oricarei ore date.

(2)Dispozitile alin. (1) nu se aplica in cazul anunturilor
radiodifuzorului in legatura cu propriile sale programe si cu
produsele auxiliare derivate direct din acestea, al anunturilor de
sponsorizare si al plasarilor de produse.

Alineatele (1) si (2) ale articolului 35 se modifica si vor avea
urmatorul cuprins:

“(1) Proportia de spoturi publicitare televizate si de spoturi de
teleshopping cuprinsa in intervalul orar 6.00-18.00 nu poate
depasi 20 % din intervalul respectiv. Proportia de spoturi
publicitare televizate si de spoturi de teleshopping cuprinsa in
intervalul orar 18.00-24.00 nu poate depasi 20 % din intervalul
respectiv.

(2) Dispozitiile alin. (1) nu se aplica in cazul:

a) anunturilor facute de radiodifuzor in legatura cu propriile
programe si cu produsele auxiliare derivate direct din aceste
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programe sau in legatura cu programele si servicile media
audiovizuale ale altor entitati care apartin aceluiasi grup de
radiodifuziune;

b) anunturilor de sponsorizare;

c) plasarilor de produse;

d) cadrelor neutre cuprinse intre continutul editorial si spoturile
de publicitate televizata sau de teleshopping, precum si intre
spoturile individuale.”

Art. 39

(1)Este interzisa difuzarea, in cadrul serviciilor de programe de
televiziune si de radiodifuziune, de programe care pot afecta grav
dezvoltarea fizica, mentala sau morala a minorilor, Tn special
programele care contin pornografie sau violenta nejustificata.

(2)Difuzarea in serviciile de televiziune si de radiodifuziune a
programelor care pot afecta dezvoltarea fizica, mentala sau morala
a minorilor se poate face numai daca, prin alegerea intervalului
orar de difuzare, prin codare sau ca efect al altor sisteme de acces
conditionat, se asigura faptul ca minorii din zona de transmisie, in
situatii normale, nu pot auzi sau vedea emisiunile respective.

Alineatele (1) si (2) ale articolului 39 se modifica si vor avea
urmatorul cuprins:

“(1) Este interzisa difuzarea, in cadrul serviciilor media
audiovizuale furnizate de catre furnizorii de servicii media
audiovizuale aflati in jurisdictia Romaniei, de programe care pot
afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala a minorilor, in
special programele care contin pornografie sau violenta
nejustificata.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1) se pot difuza
programe care pot afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala
a minorilor, numai daca, prin alegerea intervalului orar de
difuzare, prin codare sau ca efect al altor sisteme de acces
conditionat, se asigura faptul ca minorii din zona de transmisie,
in situatii normale, nu pot auzi sau vedea emisiunile respective.”
Dupa alineatul (3) al articolului 39 se introduce un alineat
nou, alin. (4) cu urmatorul cuprins:

“(4) Pentru o mai buna aplicare a prevederilor alin. (3) este
permisa utilizarea coreglementarii, in conditile mentionate la art.
6L.”

Art. 391

In cadrul serviciilor media audiovizuale la cerere, programele care
ar putea afecta dezvoltarea fizica, mentala sau morala a minorilor
pot fi puse la dispozitie numai daca se asigura masuri de
restrictionare a accesului, astfel ca minorii sa nu poata vedea ori
auzi, in mod normal, programele respective.

Articolul 39! se modifica si va avea urmatorul cuprins:

“Art. 391

(1) Tn cadrul serviciilor media audiovizuale, programele care ar
putea afecta dezvoltarea fizica, mentala sau morala a minorilor,
pot fi puse la dispozi{ie daca s-au luat toate masurile necesare
astfel ca minorii sa nu poata vedea ori auzi, in mod normal,
continutul difuzat. Restrictionarea accesului trebuie sa fie
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proportionala cu potentialele efecte negative ale unui program si
se poate realiza prin selectarea orei de difuzare, prin
instrumente de verificare a varstei sau alte masuri tehnice.
Programele care contin pornografie sau violenta nejustificata
fac obiectul celor mai stricte masuri.

(2) Se interzice prelucrarea in scopuri comerciale, cum ar fi
marketingul direct, crearea de profiluri si publicitatea orientata
in functie de comportament a datelor cu caracter personal ale
minorilor colectate sau altfel generate de furnizorii de servicii
media audiovizuale in temeiul alin. (1).”

Art. 40

Este interzisa difuzarea de programe care contin orice forma de
incitare la ura pe considerente de rasa, religie, nationalitate, sex
sau orientare sexuala.

Articolul 40 se modifica si va avea urmatorul cuprins:

“Art. 40

(1) Servicile media audiovizuale prestate de furnizorii de
servicii media audiovizuale aflati in jurisdictia Roméaniei nu
trebuie sa contina:

(a) incitari la violentd sau la ura impotriva unui grup de
persoane ori a unui membru al unui grup, bazate pe
considerente precum sexul, rasa, culoarea, originea etnica sau
sociala, caracteristicile genetice, limba, religia sau convingerile,
opiniile politice sau de orice alta natura, apartenenta la o
minoritate nationala, averea, nasterea, o dizabilitate, varsta,
orientarea sexuala sau cetatenie;

(b) instigari publice la savarsirea de infractiuni de terorism,
astfel cum sunt prevazute de Legea nr. 535/2004 privind
prevenirea $i combaterea terorismului, cu modificarile si
completarile ulterioare.

(2) Masurile luate de Consiliu in temeiul alin. (1) trebuie sa fie
necesare si proportionale si sa respecte drepturile si principiile
prevazute Tn Carta Drepturilor Fundamentale a Uniunii
Europene.”

CAPITOLUL IlI*: Protectia persoanelor cu handicap de auz

Titlul capitolului IlI* se modifica si va avea urmatorul
cuprins:

“CAPITOLUL IlI*: Accesibilizarea serviciilor media audiovizuale
pentru persoanele cu dizabilitati”
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Dupa articolul 41 se introduce un nou articol, art. 411, ca
parte a Capitolului IlI4, cu urmatorul cuprins:

“Art. 411

(1) Furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia sa
asigure, treptat si continuu, accesul persoanelor cu dizabilitati la
serviciile prestate sau furnizate, prin intermediul unor masuri
efective, care vor include, fara a se limita la acestea, limbajul
semnelor, subtitrarea pentru persoanele surde si cu deficiente
de auz, subtitrarile vorbite si descrierea audio.

(2) Furnizorii de servicii media audiovizuale au obligatia sa
prezinte Consiliului un raport anual, cu privire la punerea in
aplicare a masurilor prevazute la alin. (1).

(3) Furnizorii de servicii media audiovizuale comunica
Consiliului orice plan de actiune cuprinzdnd masuri privind
accesibilitatea serviciilor lor pentru persoanele cu dizabilitati.”

Dupa alineatul (5) al articolului 42! se introduc cinci noi
alineate, alin. (6)-(10), cu urmatorul cuprins:

“(6) Informatiile de urgenta, inclusiv comunicarile si anunturile
publice transmise in situatia unor dezastre naturale, care se
publica prin intermediul serviciilor media audiovizuale, sunt
furnizate intr-un mod accesibil pentru persoanele cu dizabilitat;.
(7) Furnizorii de servicii media audiovizuale vor asigura
vizibilitatea corespunzatoare pentru urmatoarele categorii de
continut, considerate de interes general:

a) anunturile oficiale ale institutiilor si autoritatilor publice, in
cadrul unor actiuni de alerta, avertizare si informare a publicului
derulate in conditiile legii, cu conditia ca aceste anunturi sa nu
promoveze propria imagine a institutiei sau autoritatii
respective;

b) informatii si comunicate oficiale ale autoritatilor publice cu
privire la dezastre, la starea de urgenta, starea de asediu sau
starea de alerta.

(8) Servicile media audiovizuale prestate de furnizorii de
servicii nu pot face obiectul inserarilor in scopuri comerciale sau
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al modificarilor fara acordul explicit al furnizorilor respectivi. Fac
exceptie:

a) inserarile initiate sau autorizate exclusiv in scop privat de
catre utilizatorul serviciului, cum ar fi inserarile generate de
serviciile destinate comunicarilor individuale;

b) elementele de control ale oricarei interfete de utilizator
necesare pentru functionarea dispozitivului sau pentru
navigarea in cadrul programului, ca de exemplu indicatorii de
volum, functiile de cautare, meniurile de navigare sau listele de
canale;

c) inserarile legitime, cum ar fi inserarile de tip informatii de
avertizare, informatii de interes public general, subtitrari sau
comunicari comerciale oferite de furnizorul de servicii media
audiovizuale;

d) tehnicile de compresie a datelor prin care se reduce
dimensiunea fisierului de date si alte tehnici de adaptare a unui
serviciu la mijloacele de distributie, cum ar fi rezolutia si
codificarea, fara sa aduca nicio modificare continutului.

(9) Mecanismele complete ale masurilor de implementare vor fi
stabilite de Consiliu, asigurand proportionalitatea masurilor de
protejare a intereselor legitime ale utilizatorilor cu cele de
protejare a intereselor legitime ale furnizorilor de servicii media
audiovizuale.

(10) Timpul de emisie alocat anunturilor prezentate de
radiodifuzor sau de grupul de radiodifuziune din care acesta
face parte, in legatura cu propriile sale programe si cu produse
auxiliare derivate direct din respectivele programe, sau
consacrat anunturilor din partea serviciilor publice si solicitarilor
de ajutor umanitar, difuzate gratuit, cu exceptia cheltuielilor
suportate pentru transmiterea unor astfel de solicitari, nu se
include in timpul de emisie maxim care poate fi alocat
publicitatii televizate si teleshoppingului.”

Dupa articolul 424 al Capitolului IlI°> se introduce un nou
capitol, Capitolul III®: Dispozitii aplicabile serviciilor de
platforma de partajare a materialelor video, cuprinzand
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sase noi articole, respectiv art. 4254210, cu urmatorul
cuprins:

“Art. 425

(1) Furnizorii de servicii de platforma de partajare a materialelor
video stabiliti in Romania, in sensul art. 1 pct. 4 din Legea nr.
365/2002 privind comertul electronic, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare, sunt considerati sub
jurisdictia Romaniei.

(2) Canalele sau orice alt serviciu audiovizual aflat sub
responsabilitatea editoriala a unui furnizor de servicii media
audiovizuale pot constitui, Tn sine, servicii mass-media
audiovizuale, chiar daca acestea sunt oferite printr-o platforma
de partajare a materialelor video. in astfel de cazuri, jurisdictia
se poate stabili conform art. 2 alin. (1) — (4) din prezenta lege.
(2) Un furnizor de platforma de partajare a materialelor video,
care nu se afla sub jurisdictia Romaniei, conform prevederilor
alin. (1), este considerat a fi sub jurisdictia statului in care,
respectivul furnizor:

a) are 0 societate-mama sau o filiala care este stabilita pe
teritoriul statului respectiv;

b) face parte dintr-un grup si o altda societate din grupul
respectiv este stabilita pe teritoriul statului respectiv.

(3) Tn cuprinsul alin. (2) urmatorii termeni reprezinta:

a) societate-mama - inseamna o persoana juridica care
controleaza una sau mai multe filiale;

b) filiala - Tnseamna o persoana juridica controlata de o
societate-mama, inclusiv orice filiala a societatii-mama de cel
mai fnalt rang, iar in cazul in care exista mai multe filiale si
fiecare dintre acestea este stabilitd intr-un stat diferit, se
considera ca furnizorul platformei de partajare a materialelor
video este stabilit in statul in care una dintre filiale si-a inceput
pentru prima oara activitatea, cu conditia sa mentina o legatura
stabila si efectiva cu economia statului respectiv;

C) grup - inseamna o societate-mama, toate filialele acesteia si
toate celelalte persoana juridice care au legaturi organizationale
de ordin economic si juridic cu acestea.

(4) Tn scopul aplicarii alin. (2), in cazul in care societatea-mama,
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filiala sau celelalte societati din grup sunt fiecare stabilite in state
diferite, se considera ca furnizorul platformei de partajare a
materialelor video este stabilit in statul in care este stabilita
societatea sa mama sau, in absenta unei astfel de stabiliri, se
considera ca este stabilit in statul in care este stabilita filiala sa
sau, in absenta unei astfel de stabiliri, se considera ca este
stabilit in statul in care este stabilita cealalta societate din grup.
(5) In scopul stabiliri raspunderii civile, penale si
contraventionale a furnizorilor de platforme de partajare a
materialelor video sunt aplicabile prevederile art. 3 si art.11 —
15 din Legea nr. 365/2002 privind comertul electronic,
republicata, cu modificarile si completarile ulterioare.

Art 426

(1) Consiliul intocmeste si pastreaza o lista actualizata a
furnizorilor de platforme de partajare a materialelor video
stabiliti sau considerati ca fiind stabiliti pe teritoriul Romaniei si
precizeaza criterile care au stat la baza stabilirii jurisdictiei,
conform prevederilor art. 425,

(2) Consiliul comunica Comisiei Europene lista mentionata la
alin. (1), inclusiv orice actualizari ale acesteia.

(3) Consiliul informeaza Comisia Europeana, fara intarzieri
nejustificate, cu privire la conflictele de jurisdictie privind
furnizorii de platforme de partajare a materialelor video, care nu
s-au putut rezolva printr-un acord valabil, ivite intre Romania si
un alt stat membru al Uniunii Europene.

Art 427

Furnizorii de platforme de partajare a materialelor video au
obligatia sa ia masuri corespunzatoare pentru a proteja:

a) minorii de programele, de materialele video generate de
utilizatori si de comunicarile comerciale audiovizuale care le pot
afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala, in special de
programele care contin pornografie sau violenta nejustificata;

b) publicul larg de programele, de materialele video generate de
utilizatori si de comunicarile comerciale audiovizuale care contin
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incitari la violenta sau la ura impotriva unui grup de persoane
ori a unui membru al unui grup, bazate pe motiv precum sexul,
rasa, culoarea, originea etnica sau sociala, caracteristicile
genetice, limba, religia sau convingerile, opiniile politice sau de
orice alta natura, apartenenta la o minoritate nationala, averea,
nasterea, dizabilitate, varsta, orientarea sexuala sau cetatenie;
c) publicul larg de programele, de materialele video generate de
utilizatori si de comunicarile comerciale audiovizuale avand un
continut a carui difuzare constituie instigare publica la savarsirea
de infractiuni la Legea nr. 535/2004 privind prevenirea si
combaterea terorismului, la Legea nr. 196/2003 privind
prevenirea si combaterea pornografiei, republicata, sau infractiuni
de natura rasista si xenofoba.

Art 428

(1) Furnizorii de platforme de partajare a materialelor video
aflati in jurisdictia Roméaniei au obligatia sa ia masuri in vederea
respectarii prevederilor art. 29 alin. (1) si (2), atat cu privire la
comunicarile comerciale audiovizuale care sunt promovate,
comercializate sau organizate de catre respectivii furnizori de
platforme de partajare a materialelor video, cat si cu privire la
comunicarile comerciale audiovizuale care nu sunt promovate,
comercializate sau organizate de catre respectivii furnizori de
platforme de partajare a materialelor video, {inand seama de
controlul limitat exercitat de platformele de partajare a
materialelor video respective asupra acestor comunicari
comerciale audiovizuale.

(2) Furnizorii de platforme de partajare a materialelor video au
obligatia sa ia masuri in vederea informarii, in mod clar a
utilizatorilor atunci cand programele si materialele video
generate de utilizatori contin comunicari comerciale
audiovizuale, cu conditia ca aceste comunicari sa fie declarate,
conform alin. (7) lit. ¢) sau daca furnizorul are cunostinta de
acest lucru.

(3) Tn domeniul platformelor de partajare a materialelor video
este incurajata utilizarea coreglementarii si autoreglementarea
prin intermediul codurilor de conduita, in vederea reducerii in
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mod efectiv a expunerii copiilor la comunicarile comerciale
audiovizuale privind produse alimentare si bauturi care contin
substante nutritive si substante cu efect nutritional sau
fiziologic, in special grasimi, acizi grasi trans, sare sau sodiu i
zaharuri, al caror consum excesiv nu este recomandat in
regimul alimentar global.

(4) Tn cazul utilizarii codurilor de conduitd, mentionate la alin.
(3), unul din scopurile principale ale acestor coduri trebuie sa
dispuna ca nicio comunicare comerciala audiovizuala sa nu
scoata in evidenta calitatea pozitiva a aspectelor nutritionale ale
produselor alimentare sau bauturilor mentionate la alin. (3).

(5) Furnizorii de platforme de partajare a materialelor video sunt
incurajati sa faca schimb de bune practici privind codurile de
conduita in materie de coreglementare mentionate la alin. (3).

(6) Masurile mentionate la alin. (1) si (2) sunt in sarcina tuturor
furnizorilor de platforme de partajare a materialelor video aflafi
in jurisdictia Romaniei si se stabilesc in functie de natura
continutului in cauza, de daunele pe care le poate cauza, de
caracteristicile categoriei de persoane care trebuie protejate,
precum si de drepturile si interesele legitime aflate in joc,
inclusiv cele ale furnizorilor de platforme de partajare a
materialelor video si ale utilizatorilor care au creat si/sau au
incarcat continutul, precum si de interesul public general,
acestea trebuind sa fie fezabile si proportionale, tinand seama
de amploarea serviciului de platforma de partajare a
materialelor video si de natura serviciului furnizat.

(7) In scopul protectiei minorilor, furnizorii de platforme de
partajare a materialelor video au obligatia sa ia masuri pentru
controlul accesului la continut, astfel:

a) includerea si aplicarea, in termenii si conditiile serviciilor de
platforma de partajare a materialelor video, a cerintelor derivate
din aplicarea prevederilor art. 427;

b) includerea si aplicarea, in termenii si conditiile serviciilor de
platforma de partajare a materialelor video, a cerintelor
prevazute la art. 29 alin. (1) si (2), privind comunicarile
comerciale audiovizuale care nu sunt promovate, comercializate
sau organizate de catre furnizorii de platforme de partajare a
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materialelor video;

c) includerea unei functionalitati prin care utilizatorii care
incarca materiale video generate de utilizatori sa declare daca
astfel de materiale video contin comunicari comerciale
audiovizuale in masura in care acestia au cunostinia de acest
lucru sau in masura in care se poate presupune in mod
rezonabil ca acestia au cunostinta de acest lucru;

d) instituirea si utilizarea unor mecanisme transparente si usor
de utilizat care sa le permita utilizatorilor de platforme de
partajare a materialelor video sa raporteze sau sa semnaleze
respectivului furnizor al platformei de partajare a materialelor
video continutul mentionat la art. 427 care este furnizat pe
platforma sa;

e) instituirea si utilizarea unor sisteme prin intermediul carora
furnizorii de platforme de partajare a materialelor video sa le
explice utilizatorilor acestor platforme care au fost efectele
raportarii si ale semnalarii mentionate la lit. d);

f) instituirea si utilizarea unor sisteme care sa permita
verificarea varstei utilizatorilor de platforme de partajare a
materialelor video in ceea ce priveste confinutul care poate
afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala a minorilor;

g) instituirea si utilizarea unor sisteme usor de utilizat care sa le
permita utilizatorilor de platforme de partajare a materialelor
video sa clasifice continutul mentionat la art. 427;

h) furnizarea unor sisteme de control parental aflate sub
controlul utilizatorilor finali in ceea ce priveste continutul care
poate afecta dezvoltarea fizica, mintala sau morala a minorilor;
i) instituirea si utilizarea unor proceduri transparente, usor de
utilizat si eficace de gestionare si solutionare a plangerilor
utilizatorilor catre furnizorul de platforme de partajare a
materialelor video in ceea ce priveste aplicarea masurilor
mentionate la literele (d)-(h);

j) instituirea unor masuri si instrumente eficace privind educatia
in domeniul mediei audiovizuale si sporirea gradului de
informare a utilizatorilor cu privire la respectivele masuri si
instrumente.

(8) Datele cu caracter personal ale minorilor, colectate sau
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generate de catre furnizorii de platforme de partajare a
materialelor video, prin orice modalitate, in baza aplicarii
preveerilor de la alin. (7) lit. f) si h), nu pot fi prelucrate in scopuri
comerciale, cum ar fi marketingul direct, crearea de profiluri si
publicitatea orientata in functie de comportament.

Art. 42°

(1) In cazul in care continutul unei platforme de partajare a
materialelor video incalca dispozitiile art. 425 si 42° si nu sunt
disponibile alte mijloace eficace pentru a pune capat sau a
interzice incalcarea si pentru a evita riscul unor prejudicii grave
aduse intereselor colective ale publicului, Consiliul poate
solicita:

a) furnizorilor de platforma de partajare a materialelor video sa
indeparteze continutul ilegal sau restrictionarea accesului la
aceasta sau afisarea explicitd a unui avertisment catre utilizatori
in momentul accesarii acestui continut;

b) furnizorilor de servicii de gazduire sa inlature, sa dezactiveze
sau sa restrictioneze accesul la o platforma de partajare a
materialelor video;

c) operatorilor de registre sa elimine numele de domeniu al
platformei de partajare a materialelor video.

(2) Consiliul poate solicita furnizorilor de platforma de partajare
a materialelor video luarea masurilor prevazute la alin. (1) lit. a)
numai in baza unei decizii motivate. Decizia trebuie sa fie
suficient de precisa si argumentatéd in mod corespunzator, astfel
incat sa permita furnizorului sa ia o decizie avizata si cu toata
diligenta necesara in ceea ce priveste actiunile care trebuie
intreprinse pentru a da curs notificarii primite. Decizia poate fi
atacata la instanta de contencios administrativ, in conditiile
Legii contenciosului administrativ nr. 554/2004, cu modificarile
si completarile ulterioare.

(3) Consiliul poate solicita furnizorilor de servicii de gazduire si
operatoriilor de registre luarea masurilor prevazute la alin. (1) lit.
b) si c) in baza unei decizii motivate care nu a fost atacata
conform Legii contenciosului administrativ nr. 554/2004 sau in
baza unei hotaréari judecatoresti definitive.
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(4) In activitatea de supraveghere si control, Consiliul poate
solicita Institutului National de Cercetare-Dezvoltare in
Informatica, in cazul registrului de domenii si subdomenii in
zona «.roy», transmiterea datelor sau a informatiilor care pot
conduce la identificarea persoanelor care furnizeaza un serviciu
media audiovizual, un serviciu de platforma de partajare a
materialelor video sau care incarca si genereaza materiale
video pe o platforma de partajare. Datele solicitate sunt
transmise fara intarziere Consiliului in conformitate cu
prevederile legale privind protectia datelor cu caracter personal.
(5) Mecanismele complete ale masurilor de implementare vor fi
stabilite de Consiliu. Aceste mecanisme ar trebui sa fie usor de
accesat si de utilizat si sa permita transmiterea notificarilor prin
mijloace electronice.

Art. 4210

(1) Tn scopul punerii in aplicare a méasurilor mentionate la art.
427 si 428 alin. (6)—(8), Consiliul incurajeaza utilizarea
coreglementarii.

(2) Consiliul instituie mecanismele necesare pentru a evalua
pertinenta masurilor mentionate la art. 427 si 428 alin. (6)—(8),
implementate de catre furnizorii de platforme de partajare a
materialelor video.”

Art. 48

d)coordonatele furnizorului de servicii mass-media, inclusiv
adresa de posta electronica sau a site-ului internet la care
acesta poate fi contactat rapid, direct si efectiv;

g)organismele de
competente.

reglementare sau de supraveghere

La articolul 48, literele d) si g) se modifica si vor avea
urmatorul cuprins:

“d) datele lor de contact, inclusiv adresa geografica, de e-mail
sau site-ul web, care permit contactarea lor rapida si in mod
direct si eficace;

g) precizarea ca serviciul media audiovizual se afla sub
jurisdictia Romaniei si a datelor de contact ale Consiliului, in
calitate de organism de reglementare si de supraveghere
competent;”
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Dupa alineatul (2) al articolului 50 se introduce un alineat
nou, alin. (3), cu urmatorul cuprins:

»(3) Furnizarea unui serviciu de programe de radiodifuziune sau
de televiziune prin orice tip de retele de comunicatii electronice,
cu exceptia sistemelor digitale terestre, se poate face numai in
baza licentei audiovizuale si a acordurilor de retransmisie
incheiate de radiodifuzor cu proprietarii retelelor de comunicatii
electronice.”

Dupa articolul 74 se introduce un articol nou, art. 74* cu
urmatorul cuprins:

“Art. 741

(1) Tn scopul pastrarii evidentei oficiale a furnizorilor de
platforma de partajare a materialelor video aflati sub jurisdictia
Romaniei, orice persoana fizica sau juridica, care intentioneaza
sa furnizeze astfel de platforme are obligatia sa transmita
Consiliului o notificare cu privire la aceasta intentie, care trebuie
sa contina cel putin datele mentionate la art. 48.

(2) Consiliul stabileste prin decizie procedura de notificare si
actualizeaza pe pagina sa de internet formularul-tip al notificarii,
cuprinzand informatile pe care orice persoana care
intentioneaza sa furnizeze platforme de partajare a materialelor
video are obligatia sa le comunice pentru a beneficia de
autorizatia de functionare. Aceste informatii sunt grupate in
urmatoarele categorii:

a) date necesare identificarii furnizorului si comunicarii eficiente
Cu acesta;

b) denumirea si tipul platformei de partajare a materialelor video;
c) date de identificare a retelelor si serviciilor de comunicatii
electronice utilizate pentru furnizarea platformei;

d) adresa paginii de internet si/sau denumirea portalului de
internet proprii platformei;

e) zona geografica de acces a utilizatorilor la serviciile platformei;
f) data estimativa a inceperii activitatii, dar nu mai devreme de
10 zile de la data transmiterii notificarii.

(3) Persoana fizica sau juridica care a realizat notificarea in
conditiile prevazute la alin. (1) si (2) este autorizata sa furnizeze
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platforma de partajare a materialelor video pe care a indicat-o
in notificare, avand drepturile si obligatile corespunzatoare
prevazute in autorizatia generala eliberata de Consiliu.

(4) Orice modificare a datelor prevazute la alin. (2) trebuie
notificata Consiliului in termen de 10 zile.”

Art. 75

(1)Retransmisia oricarui serviciu de programe, difuzat legal de
catre radiodifuzori aflati sub jurisdictia Romaniei sau sub jurisdictia
unui stat cu care Roménia a incheiat un acord international de
libera retransmisie in domeniul audiovizualului, este libera, in
conditiile legii.

(2)Retransmisia pe teritoriul Romaniei a serviciilor de programe,
difuzate de catre radiodifuzori aflati sub jurisdictia statelor
membre ale Uniunii Europene, este libera si nu necesita nici o
autorizare prealabila.

(3)Consiliul  poate restrange temporar dreptul de libera
retransmisie a unui anumit serviciu de programe provenind din
statele membre ale Uniunii Europene, daca sunt indeplinite
cumulativ urmatoarele conditii:

a)serviciul de programe incalca explicit, semnificativ si grav
prevederile art. 39 sau 40;

b)pe parcursul ultimelor 12 luni radiodifuzorul a mai incalcat de cel
putin doua ori prevederile art. 39 sau 40;

c)Consiliul a notificat in scris radiodifuzorului in cauza si Comisiei
Europene respectivele incalcari si despre masurile pe care
intentioneaza sa le adopte in cazul in care o asemenea incalcare
se produce din nou;

d)consultarile cu statul membru al Uniunii Europene de pe teritoriul
caruia se face transmisia si cu Comisia Europeana nu s-au
concretizat intr-o intelegere amiabila, in termen de 15 zile de la
notificarea prevazuta la lit. ¢), iar incalcarea la care se face referire
continua, cu conditia ca, in termen de doua luni de la notificarea
masurilor luate de Romania, Comisia sa nu fi luat o decizie asupra

Articolul 75 se modifica si va avea urmatorul continut:

“(1) Receptionarea si retransmisia oricarui serviciu media
audiovizual, furnizat legal de catre furnizori aflati sub jurisdictia
Romaéniei sau sub jurisdictia unui stat membru al Uniunii
Europene ori cu care Romania a incheiat un acord international
de libera retransmisie in domeniul audiovizualului, este libera,
in conditiile legii.

(2) Un serviciu media audiovizual prestat de un furnizor de
servicii media, aflat in jurisdictia altui stat membru, poate fi
restrictionat provizoriu daca, in mod expres, serios si grav:

a) incita la violenta sau la ura impotriva unui grup de persoane
ori a unui membru al unui grup pe considerente precum sexul,
rasa, culoarea, originea etnica sau sociala, caracteristicile
genetice, limba, religia sau convingerile, opiniile politice sau de
orice alta natura, apartenenta la o minoritate nationala, averea,
nasterea, o dizabilitate, varsta, orientarea sexuala sau cetatenie
sau afecteaza dezvoltarea fizica, mintalda sau morala a
minorilor;

b) instiga public la savarsirea de infractiuni de terorism sau
aduce atingere ori prezinta un risc serios gi grav de a aduce
atingere securitatii sau sanatatii publice, inclusiv securitatii si
apararii nationale.

(3) Aplicarea restrictionarii prevazute la alin. (2) lit. a) se poate
dispune, prin decizie a Consiliului, daca sunt intrunite,
cumulativ, urmatoarele conditii:

a) in cursul ultimelor 12 luni, furnizorul de servicii media
audiovizuale a fost, de cel putin doua ori, autorul unuia sau mai
multora dintre comportamentele descrise la alin. (2) lit. a) si b);
b) Consiliul a notificat in scris furnizorului de servicii media,
precum si statului membru care are jurisdicfie asupra
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incompatibilitatii acestor masuri fata de legislatia comunitara.

furnizorului respectiv si Comisiei presupusele incalcari si
masurile proportionale pe care intentioneaza sa le ia in cazul in
care orice astfel de incalcare se repeta;

c) Consiliul a respectat dreptul la aparare al furnizorului de
servicii media audiovizuale si, in special, a oferit furnizorului
respectiv posibilitatea de a-si exprima opiniile cu privire la
presupusele incalcari;

d) consultarile Consiliului cu statul membru care are jurisdictie
asupra furnizorului de servicii media audiovizuale si cu Comisia
nu au condus la o solutionare amiabila in termen de 30 de zile
de la primirea de catre Comisie a notificarii mentionate la lit. b).

(4) Aplicarea restrictionarii prevazute la alin. (2) lit. b) se poate
dispune, prin decizie a Consiliului, daca sunt intrunite,
cumulativ, urmatoarele conditii:

a) in cursul ultimelor 12 luni, comportamentul mentionat la alin.
(2) lit. b) a mai avut loc cel putin inca o data;

b) Consiliul a notificat in scris furnizorului de servicii media
audiovizuale, precum sgi statului membru care are jurisdictie
asupra furnizorului respectiv si Comisiei presupusele incalcari si
masurile proportionale pe care intentioneaza sa le ia in cazul in
care orice astfel de incalcare se repets3;

c) Consiliul a respectat dreptul la aparare al furnizorului de
servicii media audiovizuale si, in special, a oferit furnizorului
respectiv posibilitatea de a-si exprima opiniile cu privire la
presupusele incalcari.

(5) Aplicarea restrictionarilor prevazute la alin. (2) se realizeaza
doar pentru teritoriul Romaniei, fara a aduce atingere aplicarii
oricarei alte proceduri, cai de atac sau sanctiuni care vizeaza
incalcarile in cauza in statul membru in a carui jurisdictie se afla
respectivul furnizor de servicii media audiovizuale.

(6) Tn cazuri urgente, In cel mult 30 de zile de la presupusa
incalcare, Consiliul poate dispune restrictionarea prevazuta de
alin. (2) lit. b), chiar daca nu sunt indeplinite conditiile
mentionate la alin. (4) lit. a) si b). Consiliul notifica in cel mai
scurt timp posibil Comisiei si statului membru in a carui
jurisdictie se afla furnizorul de servicii media audiovizuale,
masurile luate, indicAnd motivele pentru care considera ca
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exista urgenta.

(7) Tn cazul in care Comisia Europeana ajunge la concluzia ca
masurile sunt incompatibile cu dreptul european, Consiliul
dispune sistarea masurilor preconizate sau Tincetarea de
urgenta a aplicarii acestora.”

Art. 75¢

=(1)in cazul unui serviciu media audiovizual la cerere
provenind din statele membre ale Uniunii Europene, Consiliul
poate restrange temporar dreptul de libera retransmisie daca
o astfel de masura este necesara pentru unul dintre motivele
urmatoare:

a)ordine publica, in special prevenirea, investigarea,
depistarea si urmarirea infractiunilor, inclusiv protectia
minorilor si lupta impotriva incitarii la ura pe motiv de rasa,
sex, religie sau nationalitate si impotriva incalcarii demnitatii
umane privind persoane fizice;

b)protectia sanatatii publice;

c)securitatea publica, inclusiv protectia securitatii si apararii
nationale;

d)protectia consumatorilor, inclusiv a investitorilor.
=(2)Masura prevazuta la alin. (1) poate fi luata daca sunt
indeplinite cumulativ urmatoarele conditii:

a)serviciul media audiovizual la cerere aduce atingere
obiectivelor prevazute la alin. (1) lit. a)-d) sau daca acesta
prezinta un risc serios si grav de prejudiciere a acestor
obiective;

b)masura si durata restrangerii dreptului la libera retransmisie
sa fie proportionale cu obiectivele prevazute la alin. (1) lit. a)-
d);

c)Consiliul a solicitat autoritatii competente din statul membru
al Uniunii Europene sub jurisdictia caruia se afla furnizorul de
servicii sa ia masuri si aceasta nu a luat masuri sau masurile
luate au fost inadecvate;

d)Consiliul a notificat in scris Comisiei Europene si autoritatii
competente din statul membru al Uniunii Europene sub

Articolul 75! se abroga.
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jurisdictia caruia se afla furnizorul de servicii in cauza intentia
sa de a lua astfel de masuri.

(3)in cazuri de urgenta, Consiliul poate deroga de la conditiile
prevazute la alin. (2) lit. ¢) si d). In aceasta situatie, masurile
sunt notificate Comisiei Europene si statului membru al
Uniunii Europene sub a carui jurisdictie se afla furnizorul de
servicii, In cel mai scurt timp posibil, indicand motivul pentru
care se considera ca exista o urgenta.

(4)in cazul In care Comisia Europeana ajunge la concluzia ca
masurile sunt incompatibile cu dreptul comunitar, Consiliul
dispune sistarea masurilor preconizate sau incetarea de
urgenta a aplicarii acestora.

Art. 91

(1)Constituie contraventie nerespectarea de catre furnizorii sau
distribuitorii de servicii a dispozitiilor prezentei legi prevazute la
art. 22 alin. (1), art. 24 alin. (1) si (2), art. 26* alin. (1), art. 31
alin. (1), (3), (4) si (5), art. 391 si art. 48, precum si ale deciziilor
avand caracter normativ emise de Consiliu.

Alineatul (1) al articolului 91 se modifica si va avea
urmatorul cuprins:

“(1) Constituie contraventie nerespectarea de catre furnizorii
sau distribuitorii de servicii a dispozitiilor prezentei legi
prevazute la art. 2 alin. (6), art. 2 alin. (1%), art. 22 alin. (1), art.
23 alin. (1) si (2), art. 26* alin. (1), art. 31 alin. (1), (3), (4) si (5),
art. 39 alin. (1), art. 391, art. 411 alin. (1) si (2), art. 42% alin. (6),
art. 427, art. 428 si art. 48, precum si ale deciziilor avand
caracter normativ emise de Consiliu.”

Dupa alineatul (3) al articolului 97 se introduce un alineat
nou, alin. (4) cu urmatorul cuprins:

“(4) Tn caz de conflict intre prevederile Legii nr. 365/2002 privind
comerful electronic, republicata si prevederile Legii nr.
504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, in absenta
unor dispozitii contrare din Legea audiovizualului, se vor aplica
prevederile acesteia din urma.”

Art. 99
Legea audiovizualului nr. 48/1992, publicata in Monitorul Oficial
al Romaniei, Partea |, nr. 104 din 25 mai 1992, cu modificarile si

Articolul 99 se modifica si va avea urmatorul cuprins:
“Art. 99
(1) Legea audiovizualului nr. 48/1992, publicata in Monitorul
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completarile ulterioare, precum si orice alte dispozitii contrare se
abroga.

Prezenta lege transpune prevederile Directivei 89/552/CEE a
Parlamentului European si a Consiliului din 3 octombrie 1989
privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin acte cu
putere de lege sau norme administrative in cadrul statelor
membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor media audiovizuale), publicata
in Jurnalul Oficial al Comunitatilor Europene seria L nr. 298 din
17 octombrie 1989, astfel cum a fost modificata de Directiva
97/36/CEE si de Directiva 2007/65/CE.

Oficial al Romaéaniei, Partea I, nr. 104 din 25 mai 1992, cu
modificarile si completarile ulterioare, precum si orice alte
dispozitii contrare se abroga.

Prezenta lege transpune prevederile Directivei 89/552/CEE a
Parlamentului European si a Consiliului din 3 octombrie 1989
privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin acte cu
putere de lege sau norme administrative in cadrul statelor
membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor media audiovizuale), publicata
in Jurnalul Oficial al Comunitatilor Europene seria L nr. 298 din
17 octombrie 1989, astfel cum a fost modificata de Directiva
97/36/CEE si de Directiva 2007/65/CE.

(2) Prezenta lege transpune prevederile Directivei 2010/13/UE
din 10 martie 2010 privind coordonarea anumitor dispozitii
stabilite prin acte cu putere de lege sau acte administrative in
cadrul statelor membre cu privire la furnizarea de servicii mass-
media  audiovizuale  (Directiva  servicillor mass-media
audiovizuale), publicata in Jurnalul Oficial cu numarul 95L din
data de 15 aprilie 2010.

(3) Prezenta lege transpune prevederile Directivei nr. 1808 din
14 noiembrie 2018 de modificare a Directivei 2010/13/UE
privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin acte cu
putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor
membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor mass-media audiovizuale)
avand in vedere evolutia realitatilor pietei, publicata in Jurnalul
Oficial cu numarul 303L din data de 28 noiembrie 2018.”
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OG nr. 39/2005

h)colectarea lunara a unei contributii de 3% din pretul filmelor
descarcate contra cost prin intermediul serviciilor de transmisie de
date, inclusiv prin internet sau telefonie; obligatia de a prezenta
documentele care certifica sumele incasate, precum si obligatia de
plata a contributiei revin persoanelor juridice care realizeaza
aceste venituri;

Ordonanta Guvernului nr. 39/2005 privind cinematografia,
publicata in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea |, nr. 704 din
data de 4 august 2005, cu modificarile si completarile ulterioare,
se modifica si se completeaza, dupa cum urmeaza:

1.La articolul 13, alin. (1), lit. h) se modifica si va avea urmatorul
cuprins:

“h) colectarea lunara a unei contributii de 3% din pretul filmelor
descarcate contra cost prin intermediul serviciilor de transmisie
de date, inclusiv prin internet sau telefonie, prin platforme de
streaming video online de tipul VoD, SvoD, TvoD, PayPerView,
cu exceptia furnizorilor de servicii media audiovizuale cu o cifra
de afaceri redusa sau cu un nivel scazut de audienta, obligatia
prezentarii documentelor care certifica sumele incasate, precum
si obligatia de plata a contributiei revenind persoanelor juridice
care realizeaza aceste venituri;”

2.La articolul 13, alin. (1), dupa lit. h) se introduce o litera noua,
lit.h"), care va avea urmatorul cuprins:

,h1) 4% din veniturile obtinute din tranzactii unice sau sub forma
de abonament, pentru vizionarea de opere audiovizuale prin
intermediul serviciilor de transmisie de date prin internet sau
telefonie, de catre furnizorii de servicii media audiovizuale la
cerere.,

3.La articolul 13, dupa alineatul (1) se introduc doua alineate
noi, alin. (1) si alin.(1?), care vor avea urmatorul cuprins:

,(1") In cazul furnizorilor prevazuti la alin.(1), lit. h1), cu sediul in
alt stat membru al Uniunii Europene, veniturile asupra carora se
impune contributia sunt cele obtinute pe teritoriul Romaniei.

(13 Prevederile alin.(1), lit. h1) nu se aplica
microintreprinderilor, asa cum sunt acestea definite de legislatia
nationald in vigoare sau furnizorilor cu un nivel scazut de
audienta, raportat la numarul de abonati la nivel national, la
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serviciile de transmisie de date care asigura accesul la internet
in banda larga.,

4. La articolul 16, dupa alineatul (2) se introduc doua
alineate noi, alin. (2%) si alin. (22), care vor avea urmatorul
cuprins:

»(21) Furnizorii prevazuti la art.13 alin. (1) lit. h'), pot opta
pentru finantarea directa a unei productii cinematografice, cu
pana la 30% din suma datorata la Fondul Cinematografic, la
solicitarea producatorilor de film si dupa notificarea prealabila
adresata Centrului National al Cinematografiei.

(22) Pot face obiectul finantarii directe, conform prevederilor
alin. (2') si proiecte declarate castigatoare la concursul de
selectie de proiecte cinematografice in vederea acordarii de
credite financiare directe pentru productia de filme si pentru
dezvoltare de proiecte cinematografice.,
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