Lege privind reglementarea marketingului inlocuitorilor laptelui matern §i promovarea alaptirii

Parlamentul Roméniei adopta prezenta lege.

CAPITOLUL 1
Dispozitii generale

ART. 1

(1) Prezenta lege reglementeazd cadrul legal privind marketingul inlocuitorilor laptelui matern si
promovarea aldptérii, precum §i practicile aferente acestora, inclusiv furnizarea de informatii consistente,
obiective gi accesibile, intr-o forma adecvatd publicului.

(2) Prezenta lege se aplicd pentru urmitoarele produse, denumite in continuare produse vizate:

a) Tnlocuitorii laptelui matern, destinati alimentatiei sugarilor;
b) orice aliment lichid, semisolid sau solid destinat nutritiei sugarilor in primele 6 luni de viati sau
fortifianti ai laptelui matern;
¢) biberoane, tetine.

ART. 2
Prezenta lege are la bazi principiile Codului international de marketing al substituientilor laptelui matern,
adoptat 1a a 34-a editie a Adunarii Mondiale a S&n#tatii prin Rezolutia nr. 34.22 din 21 mai 1981.

ART. 3
In intelesul prezentei legi, termenii §i expresiile de mai jos au urmatoarele semnificatii:
a) aléptare - hr#nirea copilului cu lapte matern;
b) aliment complementar - orice aliment produs industrial, in conformitate cu legislatia nationald si
europeand in vigoare, care poate {i utilizat ca o completare, pe 18nga laptele matern sau preparatele pentru
sugari, in momentul in care acestea nu mai satisfac suficient cerinjele nutritionale ale sugarului;
c¢) introducerea pe piatd - detfinerea produselor alimentare in scopul vénzirii, inclusiv oferirea pentru
véanzare sau orice altd forma de transfer, indiferent daci este gratuitd sau nu, si insasi vinzarea, distributia si
alte forme de transfer
d) Inlocuitor al laptelui matern - orice aliment fabricat industrial, in conformitate cu legislatia nationald sau
europeand n vigoare, ori preparat in afara mediului industrial gi care este comercializat sau prezentat in
orice mod, ca fiind un Tnlocuitor partial sau total al laptelui matern;
e) marketing - promovarea, distribuirea, vnzarea, reclama, publicitatea, serviciile de informare i relatiile cu
publicul legate de unul sau mai multe dintre produsele vizate;
f) membru de familie - sot, rudé pana la gradul al II-lea sau ruda a sojului pand la gradul al II-lea;
g) mostrd - un produs unic sau o cantitate micd dintr-un produs vizat oferitd gratuit;
h) operator din sectorul alimentar- persoand fizicd sau juridica, care rdspunde de indeplinirea cerintelor
legislatiei alimentare, in cadrul intreprinderii cu profil alimentar aflatd sub controlul ei;
1) personal de marketing - orice persoand ale cérei atributii sau obligatii contractuale implicd marketingul
unuia sau a mai multor produse vizate;
j) personal din sistemul de sdndtate - orice persoand, indiferent daci este specializatd sau nu, care lucreazi in
sistemul de séndtate, inclusiv persoanele care desfigoard activitati de voluntariat sau alte tipuri de activitati
neremunerate in cadrul acestuia;
k) plasare de produse vizate - orice forma de comunicare comerciala referitoare la produse vizate inserats in
cadrul unui program audiovizual in schimbul unei plati sau a unei contraprestatii;
1) promovare - comunicare sau recomandare, realizate pe orice cale, activitatea comerciald sau orice altd
actiune, inclusiv reclamd, care are drept scop, rezultat sau rezultat potential determinarea sau incurajarea
publicului sau a unei persoane fizice s& cumpere ori si foloseascd un produs vizat sau cresterea cererii ori a
consumului unui produs vizat;
m) reclama - publicitatea produselor vizate realizatd pe diverse céi cum ar fi presd sau alte publicatii scrise,
televiziune, radiodifuziune, servicii ale societdtii informationale, mternet, transmisie electronicd, mijloace
video, audio sau de telefonie, expozitii, standuri, prezentiri verbale, corespondents, imagini, afige, postere,
panouri, pliante, orice fel de structuri de afigaj, bilete de calétorie pentru transportul public;



n) sistemul de sandtate - totalitatea institutiilor publice, organizatiilor si agentilor economici publici sau
privati, care se implicd, direct sau mdirect, In ocrotirea sdnitifii gravidelor, mamelor gi sugarilor. Sunt
excluse din sistemul de sénitate, in sensul prezentei definitii, farmaciile, drogheriile gi alte unitati similare o
care produsele vizate sunt de vinzare;

0) sugar- copilul cu vérstd mai micé de 12 luni;

p) vinzare la distantd a produselor vizate- formd de vénzare cu am#nuntul care se desfdgoard fird prezenta
fizicd simultand a consumatorului si a comerciantului, In urma unet oferte efectuate de acesta din urma, care,
in scopul realizdrii vAnzarii, utilizeazi exclusiv mijloace de comunicare la distanta.

CAPITULUL I

Informare gi educare

ART. 4
Ministerul S#n&tdtii are responsabilitatea informérii populatiei In ceea ce priveste nutrifia sugarilor.

Intormarea se realizeaza prin imntermedul mnstitufiitor atlate in subordinea s11n coordonarea sa.

ART. 5

Orice fel de actiuni de informare, educare, comunicare, inclusiv campanii de informare, educare, comunicare
sau simpla tiparire gi distribuire de materialele de informare, educare, comunicare, referitoare la nutrifia
sugarilor, pot fi organizate si desfagurate numai cu avizul Ministerului Sanéatatii. Avizul trebuie solicitat de
citre inifiatorul actiunii de informare, educare, comunicare, cu cel putin 2 luni de zile Tnaintea datei de
incepere a acesteia. Data de incepere gi de finalizare se va comunica Ministerului S&n#tatii prin cererea de
avizare.

CAPITOLUL IIX
Masuri privind publicul

ART. 6

Plasarea, reclama i orice altd forma de promovare a produselor vizate catre public sunt interzise.

ART.7

(1) Este interzis operatorilor din sectorul alimentar si realizeze activitifi de reclami a produselor vizate la
punctele sau structurile de vénzare, precum §i orice actiuni de promovare a produselor vizate la nivelul
comerfului cu amanuntul sau alte activitd{i cu privire la oferte speciale, cupoane de reducere, loterii
publicitare, vinzdri speciale, vinzari cuplate, premii, cadouri, pachete promotionale, etaldri speciale la
véanzare, distribuire de mostre sau orice alte practici aseménéatoare,

(2) Este interzisd realizarea de activitafi de reclamd si orice alte acfiuni de promovare a produselor vizate
atét de cétre vAnzatori directi, cét gi cu ocazia vanzirii la distantd a produselor.

(3) Dispozitiile alin. (1) si alin. (2) nu restrictioneazi politicile gi practicile de stabilire a preturilor, care au
ca scop vanzari cu pret redus ale produselor vizate.

(4) Prin derogare de la prevederile Ordonanfei Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si
serviciilor de piatd, republicatd, cu modificirile i completirile ulterioare, este interzis ca vénzirile de
soldare ori de lichidare si fie precedate sau insotite de publicitate.

(5) Este interzisé folosirea de cétre operatorii din sectorul alimentar a reducerilor de pref precum si oricéror
altor politici ori practici comerciale sau de stabilire a preturilor ca mecanisme ori obiect al reclamei,
publicititii sau promovirii produselor vizate.

ART. 8

Este interzisd oferirea, distribuirea sau furnizarea de mostre a produselor vizate ori oferirea de cadouri de
citre operatorii din sistemul alimentar, direct sau indirect, cétre public in scopul promovérii produselor
respective.

ART. 9

Personalului de marketing, in exercitiul atributiilor ori a obligatitlor asumate, 1i este interzis si contacteze,
direct sau indirect, gravidele, mamele de sugari, membrii ai familiitor acestora ori personalul din sistemul de
sénitate.



CAPITOLUL IV
Masuri in cadrul sistemului de sinatate

ART. 10
Sistemul de sdnitate are obligatia de a adopta misurile necesare pentru a incuraja, proteja si promova
alaptarea precum §i de a informa personalul din sistemul de sAnitate cu privire la responsabilititile ce i

revin in contextul aplicirii prezentei legi.
ART. 11

conform1tate cu prevederlle art. 16 alin. (1)
ART, 12
(1) Personalul din cadrul swtemulul de séndtate are obhga‘ga de a 1nst1”u1 mamele sau persoanele 1n grija

(2) Instrulrﬂe se fac separat pentru ﬁecare caz in paﬂe iar in cazul in care alaptarea nu este posibila se
explici clar riscurile datorate modului incorect de preparare sau de utilizare a produselor vizate.

ART. 13

(1) In cadrul sistemului de sénitate este interzisi comercializarea produselor vizate .

(2) In cadrul sistemului de sinitate, operatorilor din sectorul alimentar le este interzis s ofere ori s puné la
dispozitia personalului din sistemul de sanitate, gravidelor, mamelor de sugari ori membrilor familiilor
acestora, indiferent cu ce titlu si in ce mod, produsele vizate,

ART. 14

(1) Vanzirile cu pret redus, donatiile, spongorizirile, precum si orice transmiteri cu titln oneros oxi cu titlu
gratuit de produse vizate, din partea operatorilor din sectorul alimentar, citre sistemul de sinitate sau citre
institutiile sociale de protectie a copilului, direct sau indirect, se fac numai in limita necesarului si exclusiv
pentru copiii care nu pot beneficia de lapte matern care sunt in evidenta si in grija acestora.

(2) Institutia sau organizatia solicitantd trebuie si ia masurile necesare pentru a se asigura ci produsele
vizate, dobéndite potrivit prevederilor alin.(1), pot fi furnizate in cantitatile contractate pe toats perioada in
care copiil fn cauzi vor avea nevoie de ele.

(3) Instituiia sau organizatia solicitanta are obligatia de a detine documente privind situatia produselor vizate
obtinute cu orice titlu si in orice mod, precum gi documentele justificative privind necesitatea dobéndirii
acestor produse.

(4) Produsele vizate, dobéndite potrivit prevederilor alin. (1), pot fi utilizate numai in cadrul institutiilor
respective, nu pot fi comercializate gi nu pot fi distribuite, donate sau transmise cu tithu gratuit.

(5) Vénzirile, donatiile, sponsorizérile sau transmiterile cu titlu oneros ori cu titlu gratuit, previzute la alin.
(1), nu sunt folosite de operatori din sectorul alimentar ca mecanism de reclami ori de promovare a
produselor vizate,

ART. 15

(1) Mostrele de produse vizate pot fi furnizate entitétilor din cadrul sistemului de siniitate numai la cerereca
acestora gi doar In limita necesarului pentru studii, cercetdiri sau evaluéri profesionale la nivel institutional.
(2) Iostitufia sau organizatia solicitantd are obligatia de a define documentele justificative cu privire la
necesitate mostrelor respective §i a modului de estimare a cantitétii necesare.

(3) In situatia introducerii pe piati a unui nou tip de produs vizat, personalul din sistemul de sinitate poate
solicita 1-2 mostre pentru evaluare profesionali.

CAPITOLUL YV
Misuri vizand personalul din sistemul de sénitate

ART. 16
(1) Informatiile referitoare la unul sau mai multe dintre produsele vizate, furnizate personalului din sistemul
de sindtate §i farmacistilor de catre operatori din sectorul alimentar, pot fi doar de naturi stiintificd sau



practicd, pentru fiecare produs n parte, i trebuie sd fie clare, aminuntite i corecte, demonstrate gi
argumentate.

(2) Este interzisd promovarea §i distribuirea produselor vizate cu prilejul furnizérii informatiilor prevézute la
alin.(1).

ART. 17

(1) Operatorilor din sectorul alimentar le este interzis si promitd, si ofere ori sd acorde, direct sau indirect,
bani ori alte foloase, pentru sine sau pentru altul, personalului din sistemul de sénétate pentru a promova sau
a face reclamai produselor vizate.

{2) Personalului din sistemul de sinitate ii este interzis si pretindi sau sd primeascd bani ori alte foloase,
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promova sau a face reclami produselor vizate.

ART. 18

Este interzisa transmiterea cu titlu gratuit, oferirea sau furnizarea de mostre a produselor vizate ori cadouri
care sd promoveze produsele vizate sau s faci reclami la acestea cétre gravide, mame de sugari, membrii
familiilor acestora ori citre populatie de catre personalul din sistemul de sinétate, direct sau indirect, sau de

cétre operatorii din sectorul alimentar de produse vizate prin intermediul sistemului de san3tate.

ART. 19

fn cazul in care personalul din sistemul de sinitate primeste, de la operatori din sectorul alimentar de
produse vizate, sponsoriziri pentru burse de studiu sau de cercetare in vederea participérii la conferinte
profesionale sau pentru orice alte activitiiti similare ori alte facilititi aseménétoare este obligat si aduca la
cunostinti, in scris, angajatorului ci beneficiazd de una dintre facilititile mentionate, iar angajatorul publica
pe site-ul propriu aceste informatii si le mentine afigate timp de 3 ani.

CAPITOLUL V1 _
Masuri vizénd personalul de marketing

ART. 20
Personalului de marketing i este interzisd desfisurarea oricirei activititi remunerate in cadrul sistemului de
sandtate.

CAPITOLUL VIII
Implementare $i monitorizare

ART. 21

Ministerul Sanitifii asigurd elaborarea, reglementarea si implementarea strategiilor gi politicilor in domeniul
nutritiei sugarilor precum gi a politicilor de protectie §i de promovare a alaptéarii.

ART. 22

Autorititile competente pentru aplicarea prezentei legi sunt Ministerul S#nétdfii $i Autoritatea Natfionald
pentru Protectia Consumatorilor.

CAPITOLUL IX
Réspundere, contraventii si sanctiunt

ART. 23

Incalcarea dispozitiilor prezentei legi atrage, dupa caz, raspunderea penald, coniraventionald, disciplinard
sau civila.

ART. 24

(1) Nerespectarea prevederilor art. 6 — 8, art. 15 - 17, art. 19 si art. 20 constituie contraventie si se
sanctioneazi dupd cum urmeazi:

a) cu amenda de la 500 lei 1a 1.000 lei 1n cazul faptelor savérgite de cétre persoanele fizice;

b) cu amenda de la 5.000 lei 1a 100.000 lei in cazul faptelor savérsite de persoane juridice.

(2) Constatarea contraventiilor §i aplicarea sanctiunilor previzute la alin. (1) se fac dupd cum urmeaza:



a) pentru Incdlcarea prevederilor art. 15~ 17, art. 19, art. 20 de citre personalul imputernicit al Ministerului
Sanatiii;

b) pentru incédlcarea prevederilor art. 6 8, de ciitre personalul Tmputernicit al Autorititii Nationale pentru
Protectia Consumatorilor.

ART. 25

Contraventiilor prevazute la art. 24 le sunt aplicabile in mod corespunzitor prevederile Ordonangei
Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, aprobatd cu modificéri si completari prin
Legea nr. 180/2002, cu modificarile i completérile ulterioare.
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Dispozitii {inale

ART. 26
(1) Prezenta lege intrd in vigoare la data de 11 mai 2020;
(2) La data intrérii In vigoare a prezentei legi se abroga Legea nr. 207/ 2016 privind reglementarea

marketingului inlocuitorilor de lapte matern, publicatd In Monitorul Oficial al Roméniet, Partea I, nr.
910/11.11.2016, cu modificdrile si completérile ulterioare .

&

Prezenta lege a fost adoptati cu respectarea prevederilor Directivei (UE) 2015/1.535 a Parlamentului
European gi a Consiliului din 9 septembrie 2015 referitoare la procedura de furnizare de informatii in
domeniul reglementérilor tehnice si al normelor privind serviciile societétii informationale.

Aceastd lege a fost adoptatd de Parlamentul Roméniei in conditiile art. 77 alin. (2), cu respectarca
prevederilor art. 75 si ale art. 76 alin. (2) din Constitutia Romaniei, republicati.

PRESEDINTELE CAMEREI DEPUTATILOR
ION-MARCEL CIOLACU

PRESEDINTELE SENATULUI
CALIN-CONSTANTIN-ANTON POPESCU-TARICEANU

Bucuresti, / /2019

Nr.



EXPUNERE DE MOTIVE

Sectiunea 1
Titlul actului normativ

Lege privind reglementarea marketingului iniocuitorilor laptelui matern si promovarea

alaptarii

aoklin o s

L ]
hdeded Thedibrda L

Motivul emiterii actului normativ (*)

1. Descrierea situatiei
actuale

Prin Hotararea Guvernului nr. 1.028/2014, publicata
in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea |, nr. 891 din 8
decembrie 2014, s-au aprobat Sirategia nationald de

sanatate pentru perioada 2014 - 2020 si Planul de actiuni
pentru implementarea Strategiei nationale.

In cadrul Ariei strategice de interventie nr. 1:
"Sanatate publicd" este inclus Obiectivul General
Jmbunatitirea starii de sanitate si nutritie a femeii si
coptului® (OG 1.), iar primul Obiectiv Specific al acestuia
(OS 1.1.) se referd la ,Imbunatitirea starii de sanatate si
nutritie a mamei si copilului si reducerea riscului de deces
infantil si matern”.

Printre actiunile prevazute la acest obiectiv strategic
specific se numara si imbunatatirea cadrului legislativ prin
elaborarea si promovarea Codului international de marketing
al substituentilor de lapte matern.

in data de 17.10.2018, Ministerul Economiei,
Comertului si Relatilor cu Mediul de Afaceri a notfificat,
conform procedurii prevazute de directiva 2015/1535 privind
schimbul de informatii intre Statele Membre si Comisia
Europeana in domeniul reglementarilor tehnice (legislatie
nationald nearmonizata) proiectul de “Lege privind
reglementarea marketingului Tnlocuitorilor laptelui matern” gi
aceasta notificare a primit nr. 2016/0554/R0O, fiind stabilitd o
perioada de asteptare de 3 luni, respectiv pana in data de
18.01.2017.

Legea privind reglementarea marketingului
Tnlocuitorilor de lapte matern a fost adoptata si publicata in
Monitorul Oficial al Roméaniei, Partea |, nr. 910/11.11.2016
fara parcurgerea perioadei de asteptare de 3 luni prevazuta
in directiva 2015/1535.

Avand Tn vedere ca Th perioada de asteptare proiectul
a primit o serie de observatii si aviz detaliat din partea unor
State Membre, perioada de asteptare a proiectului s-a
prelungit cu Tnca 3 luni, pana Tn data de 18.04.2017.

in data de 20.02.2017 Ministerul Economiei,
Comertului si Relatiifor cu Mediul de Afaceri a notificat legea
sl catre Direclia Generalda pentru sanatate si sigurantd
alimentard, conform art. 45 al Regulamentului nr. 1169/2011
al Parlamentului European privind informarea
consumatorilor cu privire la produsele alimentare.

Reprezentantii Comisiei Europene au informat in luna




aprilie 2017 ca perioada de asteptare de 3 Iluni, in
conformitate cu Reguiamentul nr. 1169/2011, nu a inceput
sa curga niciodata, deoarece nu s-a respectat art. 45 (3) din
Regulamentul nr. 1169/2011 conform c3ruia toate proiectele
de acte normative care prevad includerea unor noi informatii
(respectiv informatii suplimentare fata de cele prevézute de
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207/2016 si elaborarea unui nou act normativ care sa fle
notificat in faza de proiect.

Legea nr. 207/2016 include prevederi cu incidenta in
legislatia comunitard, pentru care Statele membre au

semnalat ¢& se impune o armonizare suplimentard. Tn
conformitate cu art. 148 din Constitutia Romaniei,
republicatd, legislatia Uniunii Europene cu caracter
obligatoriu are prioritate fata de legislatia actuala.

2.Schimbari preconizate

Prin armonizarea deplina a prevederilor legii cu legislatia
Uniunii Europene actul normativ va putea fi pus in aplicare si
va produce efecte in limitarea reclamei comerciale agresive
a produselor ce Tnlocuiesc laptele matern, favorizand
cresterea ratei alaptarii, imbunatafirea nutritiei copilului si
scaderea riscului de aparitie a obezitatii.

Vor fi ameliorate astfel importante probleme de
sanatate publica.

3. Alte informatii (**)

Romania a aderat la Organizatia Mondiala a Sanatatii in
anul 1948. Adunarea Mondiald a Sanatati si Consiliul
Executiv sunt organele de conducere ale Organizatiei
Mondiale a Sanatatit.

Codul International de Marketing al Substltuentllor de
Lapte Matern, elaborat de catre Organizatia Mondiald a
Sanatatii si UNICEF, a fost adoptat, cu titlu de recomandare,
la a 34-a editie a Adunarii Mondiale a Sanatatii, prin
Rezolutia nr. 34.22 din 21 mai 1981.

Roméania are o obligatie principiala si politica atat de a
prelua Tn legislatia interna principiile Codului International de
Marketing al Substituentilor de Lapte Matern, cat si de a le
implementa si de a atinge astfel obiectivele acestuia.

Totodata, Conventia cu privire la drepturile copilului
stipuleaza la art. 24 pct. 2 lit. &), obligatia statelor parti de a
lua ,masurile corespunzitoare pentru asigurarea ca toate
segmentele societatii, Tn mod deosebit parintii si copiii, sunt
informate, au acces la educatie $i sunt sprijinite Tn folosirea
cunostintelor de bazad despre sanatatea si alimentatia
copilului, despre avaniajele alaptari’. Prevederea
mentionatd este intaritd de art. 43 alin. (3) lit. e) din Legea
nr. 272/2004 privind protectia $i promovarea drepturilor
copilului, cu modificarile ulterioare.

Sectiunea a 3-a

Impactul socio-economic al proiectului de act normativ




1. impact macro-economic
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect

1". Impactul asupra mediului concurential si domeniului ajutoarelor de stat:
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect

2. Impact asupra mediului de afaceri

~Profectut-deact-normativnu-sereferdta-acest-subiect

2" .Impactul asupra sarcinilor administrative
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect

2% Impactul asupra intreprinderilor mici si mijlocii
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect

3. Impact social
' imbunatatirea starii de sanitate a populatiei, Tn special a copiilor, ca urmare a protectiei si
promovarii alaptarii, dar i prin utilizarea corecta a nlocuitorilor laptelui matern, atunci cand acestia
sunt necesari.

Furnizarea de informatii consistente, obiective si accesibile, Intr-o forma adecvata publicului.
Optand pentru varianta alaptarii, unele familii vor fi scutite de cheltuielile necesare pentru
achizitionarea inlocuitorilor laptelui matern.

4. Impact asupra mediului
Proiectul de act normativ nu se refera |la acest subiect

5. Alte informatii

Nu sunt
Sectiunea a 4-a
Impactul financiar asupra bugetului general consolidat,
atat pe termen scurt, pentru anul curent, cét gi pe termen lung (pe 5 ani)
Proiectul de act normativ nu are impact asupra bugetului general consolidat.
- In mii lei (RON) -
Indicatori Anul curent | Urmatorii patru Media pe cinci
ani ani
1 2 3 |45 6 7
1. Modificari ale veniturilor bugetare, plus/minus,
din care:

a) buget de stat, din acesta:
i. impozit pe profit
ii. impozit pe venit
b) bugete locale
i. impozit pe profit
¢} bugetut asigurarilor sociale de stat:
i. contributii de asigurari

2Modificari ale cheltuielilor bugetare, plus/minus, din care:
a) buget de stat, din acesta:

i.  cheltuieli de personal

ii. bunuri i servicii
b) bugete locale:

i. cheltuieli de personal

ii. bunuri si servicii




) bugetul asigurarilor sociale de stat:
i.  cheltuieli de personal
ii.  bunuri i servicii

3. Impact financiar, plus/minus, din care:
a) buget de stat
b) bugete locale

— 4 Propuneri pentril acoperirea cregterii

cheltuielilor bugetare

5. Propuneri pentru a compensa reducerea
veniturilor bugetare

6. Calcule detaliate privind fundamentarea

madificarilor vaniturilor jlea chalbuialilar
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bugetare

7. Alte informatii Nu sunt

Sectiunea a 5-a
Efectele proiectului de act normativ asupra legislatiei in vigoare

1. Masuri normative necesare pentru aplicarea prevederilor proiectului de act normativ (acte
normative in vigoare ce vor fi modificate sau abrogate, ca urmare a intrarii in vigoare a
proiectului de act normativ):

Proiectul de act normativ abrogd Legea nr. 207/2016 privind reglementarea marketingului
inlocuitorilor laptelui matern, cu modificarile si completarile ulterioare.

1'. Compatibilitatea proiectului de act normativ cu legislatia in domeniul achizitiilor publice
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect

2. Conformitatea proiectului de act normativ cu legislatia comunitara in cazul proiectelor ce
transpun prevederi comunitare:
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect.

3. Masuri normative necesare aplicarii directe a actelor normative comunitare
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect.

4. Hotarari ale Curtii de Justitie a Uniunii Europene
Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect

5. Alte acte normative si/sau documente internationale din care decurg angajamente, facandu-
se referire la un anume acord, o anume rezolutie sau recomandare internationald ori la alt
document al unei organizatii internationale:

Codul International de Marketing al Substituentilor de Lapte Matern, adoptat la a 34-a editie a
Adunarii Mondiale a Sanatatii, prin Rezolutia nr. 34.22 din 21 mai 1981.

Conventia cu privire la drepturile copilului, ratificatd prin Legea nr. 18/1980, republicatd, care

prevede la art. 24 ,dreptul copilului de a se bucura de cea mai buna stare de sanatate posibila”, drept
care trebuie recunoscut de statele parti, iar la art. 24 pct. 2 lit. e) stipuleaza in mod expres obligatia
statelor parii de a lua ,masurile corespunzatoare pentru asigurarea ca toate segmentele societatii, in
mod deosebit parintii $i copiii, sunt informate, au acces la educatie si sunt sprijinite in folosirea
cunostintelor de baza despre sanatatea si alimentatia copilului, despre avantajele alaptarii’.

6. Alte informatii
Pentru elaborarea prezentului proiect de lege s-a constituit un Grup de lucru, alcatuit din
reprezentanti ai institutiilor si organizatiilor abilitate si anume: Ministerul Sanatatii, Institutul National




de Sanatate Publica, Ministerul Economiei, Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorului,
Autoritatea Nationala Sanitara Veterinara si pentru Siguranta Alimentelor, UNICEF Romania,
Organizatia Mondiala a Sanatatii- Biroul pentru Romania, Asociatia Romana a Industriei Produselor
Alimentare cu Destinatie Nutritionald Speciala.

Snr-l;iunpa a 6.3
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1. Informatii privind procesul de consultare cu organizatiile neguvernamentale, institute de
cercetare i alte organisme implicate
- Consultari cu Fondul Natiunilor Unite pentru Copii (UNICEF) si cu Organizatia Mondiala a Sanatatii;

- Consultari cu specialigti in sanatatea si nutritia mamei si copilului;
- Consultari cu producatorii si distribuitorii din industria de profil

2. Fundamentarea alegerii organizatiilor cu care a avut foc consultarea precum si a modului in
care activitatea acestor organizatii este legata de obiectul proiectului de act normativ

Fondul Natiunilor Unite pentru Copii (UNICEF) si Organizatia Mondiala a Sanatatii au participat la
elaborarea Codului international de Marketing al Substituentilor de Lapte Matern.

Institutul National de Sanatate Publica are drept scop, potrivit Hotararii Guvernului nr. 1414/2009,
cu modificarile si completarile ulterioare, promovarea sanatatii si educatia pentru sanatate, precum si
elaborarea reglementarilor in domeniul sanatatii publice.

Producaterii si distribuitorii din industria de profil au fost implicati si Tn procesul de elaborare a
Legii nr. 207/20186.

3. Consultérile organizate cu autorititile administrafiei publice locale, in situatia in care
proiectul de act normativ are ca obiect activitati ale acestor autoritati, in conditiile Hotaréarii
Guvernului nr.521/2005 privind procedura de consultare a structurilor asociative ale
autoritatilor administratiei publice locale la elaborarea proiectelor de acte normative

Nu este cazul.

4. Consultarile desfasurate in cadrul consiliilor interministeriale in conformitate cu prevederile
Hotararii Guvernului nr.750/2005 privind constituirea consiliilor interministeriale permanente
Proiectul de act normativ nu se referd la acest subiect

5. Informatii privind avizarea de catre:

a) Consiliul Legislativ

b) Consiliul Suprem de Aparare a Tarii

c¢) Consiliul Economic si Social

d) Consiliul Concurentei

e) Curtea de Conturi

Potrivit Regulamentului privind procedurile, la nivelul Guvernului, pentru elaborarea, avizarea si
prezentarea proiectelor de documente de politici publice, a proiectelor de acte normative, precum si a
altor documente, in vederea adoptarii/aprobarii, regulament aprobat prin Hotararea Guvernului hr.
561/2009, prezentul proiect de lege urmeazad a fi transmis de catre Secretariatul General al
Guvernului, Consiliului Legislativ, in vederea avizarii.

6. Alte informatii

Nu sunt.

Sectiuneaa7-a
Activitati de informare publica privind elaborarea
si implementarea proiectului de act normative

- Consultari cu Institutul National de Sanatate Publies, L



1. Informarea societatii civile cu privire la necesitatea elaborarii proiectului de act normativ
Prezentul act normativ este adoptat in conformitate cu prevederile art. 7 alin. 13) din Legea nr.
52/2003 privind transparenta decizionald in administratia publica, republicata.

2. Informarea societatii civile cu privire la eventualul impact asupra mediului in urma
implementarii proiectului de act normativ, precum si efectele asupra sanatatii si securitatii
cetatenilor sau diversitatii biologice

Proiectul de act normativ nu se referd la acest subiect

3. Alte informatii

Nu sunt

Sectiunea a 8-a
Masuri de implementare

administratiei publice centrale si/sau locale - infiintarea unor noi organisme sau extinderea
competentelor institutiilor existente

Proiectul de act normativ include si normele de aplicare pentru aceasta lege.

2. Alte informatii

Nu sunt.
Fata de cele prezentate, a fost elaborat prezentul proiect de Lege.
Ministrul economiei, Autoritatea Nationala pentru Protectia Consumatorului,
Niculae BADALAU Horia Miron CONSTANTINESCU- Presedinte

Ministrul agriculturii si dezvoltarii rurale,
Petre DAEA

Presedintele Autoritatii Nationale Sanitare Veterinare si pentru Siguranta Alimentelor,
Geronimo Raducu BRANESCU

Ministrul finantelor publice, Ministrul Afacerilor Externe ,

Eugen Orlando TEODOROVICI Ramona MANESCU

Ministrul Justitiei,
Ana BIRCHALL
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